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1. WSTEP

Nie da sie ukry¢, ze Internet stat sie na poczatku XXI wieku zjawiskiem tak
powszechnym, ze wiekszos¢ ludzi mieszkajacych w tzw. cywilizowanym swiecie,
nie jest w stanie sie odcia¢ od tego zjawiska, od tej ,cyberprzestrzeni”." Jest to
jeden z efektow wzrostu wagi informacji, komunikacji a w szczegolnosci
wizualnosci. Kultura obrazkowa s$wietuje swoj tryumf. Wiekszos¢ ludzi spedza
godziny przed telewizorem lub jest atakowana przez ,szum wizualny”, czyli
miliony reklam. Dla wielu ludzi ilustracje sa istotniejsze od stowa pisanego, a
Internet stanowi wazniejsze medium, niz ksiazki czy gazety.

W znacznym stopniu dotyczy to ludzi zwiazanych z fotografia. Niedtugo po
powstaniu fotografii (w koncu XIX wieku) powstato masowe zjawisko
fotoamatorstwa, ktore polegato na tym, ze ludzie robili fotografie i pokazywali je
sobie nawzajem lub sie nimi wymieniali®. Jak pisze Susan Sontag: ,,W Karabinierach
Godarda namawiaja dwoch ospatych wtoczegow do zaciagniecia sie do armii
krolewskiej obiecujac im, ze beda grabic¢, gwatci¢ i zabijac. A wiele lat pozniej
bohaterowie przywoza do domu, by pokaza¢ zonom, walizke ,tupow”, w ktorej sa
setki pocztowek z: pomnikami, ssakami, dziwami natury, srodkami komunikacji,
dzietami sztuki i innymi skarbami zebranymi z catego $wiata. Zart Godarda
wyraznie parodiuje dwuznaczng magie zdjecia fotograficznego. Fotografie - to
chyba najbardziej tajemnicze przedmioty, ktére tworza i zespalaja nowoczesne
srodowisko. Zdjecia sq wszakze uchwyconymi fragmentami przezy¢, ale aparat
fotograficzny stanowi idealne narzedzie swiadomosci w jej zaborczych dazeniach.
(...) Fotografowanie stato sie dzi$ rozrywka niemal réownie masowa co zycie
seksualne czy taniec. Oznacza to, ze podobnie jak sztuka masowa, fotografia w
rekach wiekszosci ludzi wcale sztuka nie jest. Stanowi przede wszystkim rytuat
spoteczny, ochrone przed lekiem i narzedzie wtadzy.” ®* W dzisiejszych czasach,
przesytanie fotografii przez Internet lub umieszczanie ich na stronach WWW,
zastapito dawne, tradycyjne metody przeptywu fotografii miedzy ludzmi. Przyczyna
na rowni z informatyzacja spoteczenstwa, jest cyfryzacja fotografii (dotyczy to
oczywiscie tzw. fotografii popularnej). Wirtualne laby, wirtualne galerie,
internetowe poradniki, darmowe miejsce na strony WWW, listy e-mailowe dla
fotograﬁujqcych - to wszystko tworzy nasza wspoétczesnos¢ - ,wirtualny foto
Swiat”.

1.1 PODSTAWOWE POJECIA | DYLEMATY

Podstawowym pojeciem, ktorym sie zajmujemy jest przestrzen. Z definicji
wynika, ze przestrzen jest to rozciagtos¢ troj-wymiarowa, nieograniczona. | w tym
momencie pojawia sie problem, gdyz Internet nie jest bynajmniej nieograniczony.
Definiujac Internet jako przestrzer, musielibysmy uzy¢ sformutowania, ze jest on
rozciagtoscia wielo-wymiarowa, ograniczong zmiennie. Wielowymiarowos¢ Internetu

! William Gibson ,,Neuromancer”, ttum., Piotr W. Cholewa, Wyd. Zysk i S-ka, Warszawa 1996

2 Adam Sobota ,,Szlachetnos¢ techniki. Artystyczne dylematy fotografii w XIX i XX wieku”, Wyd.
Scholar, Warszawa 2001

3 Susan Sontag ,,0 fotografii”, ttum. Stawomir Magala, Wyd. Artystyczne i Filmowe Warszawa 1986
4 Andrzej Gwozdz ,,Obrazy w przekazach cyfrowych”:
http://www.csw.art.pl/konwersatorium/gwozdz.html
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wynika z tego, ze z jednej strony rozciggtos¢ Sieci (infrastruktury) jest bardzo
skomplikowana, poprzez najrézniejsze srodki techniczne stuzace do budowy sieci
(drut miedziany, swiattowdd, fale radiowe, mikrofale...) a z drugiej strony Internet
tworza nie tylko serwery i kable a gtéwnie Internauci, czyli uzytkownicy Internetu.
Dodatkowym aspektem jest multi i intermedialnos¢ Internetu. Przez sieC jest
przekazywany oprocz tekstu takze obraz i dzwiek, a by¢ moze niedtugo inne
sygnaty zmystowe. Rozciagtosc sieci jest bardzo zmienna, w kazdej chwili setki i
tysigce komputerow czy nawet telefonow loguja sie do sieci, a jednoczesnie tysiace
sie wytaczaja. Strona internetowa, istnieje tylko wtedy, kiedy zostanie wyswietlona
na komputerze Internauty, w innym momencie taka strona nie istnieje, to tylko
infrastruktura jest gotowa do stworzenia jej na zadanie! Podobnie zdjecie w
Internecie nie istnieje dopoki nie zostanie wyswietlone na ekranie komputera, te
pliki komputerowe ktére znajduja sie na serwerach, sa tylko lista instrukcji dla
komputera, jak stworzyc to zdjecie na zyczenie Internauty. Aby zanalizowad ten
problem, musimy wgtebié sie miedzy innymi w teorie widzenia i komunikacji.

Pozostate kluczowe pojecia to:
- obraz - zdefiniujemy go w rozdziale 1.3;

- komunikacja - ,technika transportu i tacznosci; szlaki, srodki tacznosci;
tacznos¢, przekazywanie wiadomosci, mysli; cybernetyczna technika
przenoszenia informacji”’; szerzej zajmujemy sie teoriq komunikacji w

rozdziale 1.2;
- ikonosfera - zdefiniujemy to pojecie w rozdziale 1.4;

- kodowanie® - zamiana wiadomosci wedtug ustalonego wzorca (kodu), na
posta¢c mozliwg do transmisji kanatem informacyjnym, np. tekst
zamieniamy na kod ASCII, aby mogt byc przestany kanatem binarnym (zero-
jedynkowym); kodowaniem mozna tez nazwac szyfrowanie, czyli
kodowanie w celu niemoznosci odczytania przed rozkodowaniem;
czynnoscia odwrotna jest dekodowanie (rozkodowanie), czyli zamiana z
postaci zakodowanej na ,,czytelna”;

- dystorsja - jest to znieksztatcenie (najczesciej kojarzace sie z uktadami
optycznymi). Jednak w teorii komunikacji i psychologii poznawczej,
dystorsja oznacza zaktocenia i znieksztatcenia naktadajace sie na
przekazywana informacje; przyktadem dystorsji w komunikowaniu sig jest
ramowa selekcja;

- ramowa selekcja - nadawca komunikatu (np. media) nie przekazuje
odbiorcy petnej informacji, wybiera tylko niektore elementy, ktére tworza
niepetny przekaz komunikatu, podporzadkowany regutom dokonanej przez
nadawce selekcji elementow komunikatu (faktow), w ten sposob odbiorca
nigdy nie otrzyma petnej, obiektywnej informacji;

- dysfunkcja poznawcza - jest to brak mozliwosci nalezytego (petnego)
zrozumienia lub przekazania informacji. Zjawisko dysfunkcji moze
wystapi¢ zarowno u nadawcy wiadomosci jak i u odbiorcy;

> Wtadystaw Kopalinski ,,Stownik wyrazéw obcych i zwrotéw obcojezycznych” - Wydanie IV, Wyd.
Wiedza Powszechna, Warszawa 1968

® Tomasz Kwiatkowski ,,Wprowadzenie do informatyki - notatki do wyktadu dla | roku astronomii”:
http://www.astro.amu.edu.pl/Staff/Tkastr/Infor/infor25/node14.html
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- strona WWW - zbidor informacji multimedialnych lub intermedialnych,
wyswietlony na ekranie komputera, lokalnie - czyli z lokalnego nosnika
pamieci, lub zdalnie - za pomoca taczy sieciowych (np. internetowych);
potocznie czesto nazywa sie strong WWW materiat zrodtowy umieszczony
na serwerze (np. potoczne ,,umieszczanie strony WWW na serwerze”), jest
to pojecie btedne, dlatego, ze strona internetowa powstaje dopiero w
komputerze odbiorcy, podobnie jak obraz nie istnieje na papierze odbitki,
tylko powstaje w mozgu odbiorcy’;

7 patrz: ,,1.3 Co to jest obraz?”
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1.2 TEORIA KOMUNIKACJI A TEORIA OBRAZU

Istoty Internetu nie da sie oddzieli¢ od teorii komunikacji i teorii obrazu. Byc
moze dla przecietnego uzytkownika Internetu, rozprawianie o teoriach jest tzw.
,off-topic” czyli ,,nie na temat”, jednak dla dogtebnego zrozumienia tego zjawiska
oraz zjawisk w nim sie odbywajacych, jest to sprawa niezbedna. Upraszczajac,
mozna powiedziec¢, ze Internet to ,,komunikacja obrazami”.

Komunikacja to wszelka forma wymiany informacji za pomoca
multimedialnych znakéw (obrazéw, dzwiekow, gestow) miedzy istotami zyjacymi,
a takze miedzy ludzmi imaszynami; porozumiewanie sie, przekazywanie
informacji. W najprostszej wersji, model komunikowania sie polega na
przekazywaniu przez nadawce komunikatu i odbieraniu go przez odbiorce.

Pod koniec lat 40-tych, na tamach Bell System Technical Journal, niejaki
Claude E. Shannon, opublikowat swojg ,,Matematyczna teorie komunikacji” (dzi$
Shannon uwazany jest za autora niemal biblii przesytania informacji na odlegtosc).

,Gtownym problemem komunikowania sie, jest odtworzenie komunikatu
stworzonego w jednym miejscu, w sposob doktadny lub przyblizony, w innym
miejscu”.® W czasach, gdy Shannon formutowat swoja teorie matematyczna ta
oczywista dzisiaj teza, byta powaznym problemem (nie byto jeszcze Internetu!).
Sieci telefoniczne, telegraficzne i radiowe byty juz przepetnione i nasycone tzw.
szumem, jednak ludzie nie do konca zdawali sobie sprawe z tego co to jest
komunikacja, a w szczegolnosci komunikacja obrazem. Nawet Shannon pisat tylko o
przesytaniu tekstu, gtosu lub muzyki.

Przy czym dotknat on zagadnienia entropii, ktora dla fotografii (wbrew
pozorom) jest tez bardzo istothnym zagadnieniem. Entropia (w rozumieniu teorii
informacji), to nieokreslonos¢ zrddta, z ktérego sa dostarczane (wysytane)
wiadomosci, to poziom niemoznosci jednoznacznego okreslenia zrodta, celu lub
ksztattu przeptywajacej informacji. Z kolei w ujeciu matematycznym, entropia, to
miara nieuporzadkowania - to funkcja prawdopodobienstwa zmiennej losowej
wyznaczajaca nieokreslonos¢ uktadu. Patrzac na to filozoficznie - ciagty wzrost
entropii w catym wszechswiecie jest podstawowa miarg uptywajacego czasu.

Z kolei w ujeciu fotograficznym, bedzie to odwrotnos¢ rozdzielczosci obrazu
(w fotografii analogowej - ziarnistos¢, cyfrowej - pikselizacja), czyli wskaznik
nieczytelnosci obrazu. Taka nieczytelnos¢ obrazu moze nies¢ nieoczekiwane
konsekwencje. Generalnie pojecie entropii jest pewng synteza przeciwstawienstw,
z jednej strony chaos, a z drugiej strony wyjatkowe okolicznosci, ktore moga
doprowadzi¢ do niesamowitych zjawisk.

,Catkowita entropia Wszechswiata wzrasta, dazac do maksimum, co
odpowiada catkowitemu beztadowi sktadajacych sie nan czastek... porzadek jest
najmniej, chaos zas najbardziej prawdopodobny. O ile jednak Wszechswiat jako
catos¢, jesli w ogole istnieje co$ takiego jak caty Wszechswiat, ma tendencje do
zuzywania sie, to istniejg lokalne enklawy, ktorych kierunek istnienia jest
przeciwny do catego Wszechswiata i w ktorych panuje ograniczona w miejscu i

8 Claude E. Shannon ,,A mathematical theory of communication” The Bell System Technical Journal,
Vol. 27, str. 379-423, 623-656, lipiec, pazdziernik 1948:
http://free.art.pl/fotografie/teoria_obrazu/shannon.pdf
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czasie tendencja do wzrostu porzadku. Zycie moze powstaé wtasnie w jednej z
takich enklaw.” °

Po za tym entropia w kontekscie obrazu, prowadzi nas do ,piksela”, czyli
najmniejszej porcji informacji w obrazie cyfrowym.'®

1.3 CO TO JEST OBRAZ?

Wiadomo, ze obraz mozna rozpatrywa¢ na wielu ptaszczyznach. Inaczej
okreélimy definicje obrazu w ujeciu historii sztuki a inaczej w ujeciu estetyki''.
Tymczasem zajmujac sie obrazem w kontekscie Internetu, nalezy sprobowac
okresli¢ go na ptaszczyznie teorii komunikacji.

Przyjmijmy, Ze teoria obrazu jest elementem teorii widzenia, Strzeminski
pisze: ,widzenie - to nie tylko bierny odbior doznan wzrokowych. Otrzymane
doznania poddajemy analizie myslowej, konfrontujemy z odpowiadajacymi im
odcinkami rzeczywistosci, wyjasniamy sens powstatych stad wzajemnych zwiazkow
i przyczyn. (...) Istnieje wiec nie tylko bierny, fizjologiczny odbiér doznan
wzrokowych, lecz obok niego - czynna poznawcza praca naszego intelektu. Istnieje
wzajemny wptyw mysli na widzenie i widzenia na mysl”."

Ingarden precyzuje sprawe, twierdzac, ze obrazem nie mozna nazywac rzeczy
realnej np. wiszacego na scianie malowidta. Obraz jest efektem doznania
estetycznego, czyli reakcjg receptorow wzrokowych przetworzong przez percepcje
estetyczna przy zachowaniu réznych warunkéw przedmiotowych. '

Nie bedziemy mowili o obrazie jako o dziele sztuki, przedmiocie materialnym
lub ,,bycie intencjonalnym”, lecz o obrazie jako o wiadomosci.

Przyjrzyjmy sie uproszczonemu modelowi komunikacji, ktory sprowadzilisSmy
do tzw. triady. Triada wystepuje nie tylko w teorii komunikacji, postugujac sie tym
modelem mozna opisa¢ wiele aspektow obrazu (a prawdopodobnie wielu innych
dziedzin zycia).

? Pamela Zoline ,Cieplna Smier¢ Wszechswiata” New Worlds, 1967, ttumaczenie zaczerpniete z
»Dzieci entropii i marketingu” - Dominika Materska - Nowa Fantastyka - numer 11 (242) - listopad
2002

http://entropy.echelon.pl/about/children/

1% Jon Peddie »,Narodziny piksela”, ttum. Piotr Cieslak,
http://www.pl.tomshardware.com/business/20010907/

" czytaj tez: http://estetyka.i.sztuka.w.interia.pl/

'2 Wtadystaw Strzeminski ,, Teoria widzenia”, Wyd. Literackie, Krakow 1974

'3 Roman Ingarden ,,Studia z Estetyki. Tom II”, Warszawa 1958
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Rys 1. W modelu' ,teorii komunikacji”'® poszczegélne pola to:

A - nadawca, B - odbiorca, C - kanat informacyjny
ac, czyli A n C - kodowanie, cb, czyli C n B - dekodowanie, ab, czyli A n B - skuteczny przekaz

W takim ujeciu, komunikacja, to przekaz pomiedzy nadawcq a odbiorcqg za
posrednic-twem kanatu informacyjnego i jego pochodnych'®.

Mozna tez przyjaé, ze A - to nadawca, B - odbiorca, C - to ikonosfera'’.

Przyjmujac, ze obraz jest wiadomoscig, sprobujmy stworzy¢ model obrazu,
postugujac sie poznang wczesniej triadq.

A C B

Rys 2. W naszym ,fotograficzno-obrazowym” ujeciu, poszczegélne pola modelu to:

A - przedmiot, B - Swiatto, C - obraz/fotografia.

' przedstawienie modelu ,,teorii komunikacji” w postaci sfer wg: wyktadéw Wojciecha Brzozowicza
'3 Stanistaw Dymowski ,,Elementy teorii informacji”, Wydawnictwa Politechniki Warszawskiej,
Warszawa 1968

16 czytaj tez: Stefan Wojnecki ,,Fotografia jako komunikat” w: ,,Photographica. Zeszyty Naukowe i
Artystyczne” nr 1/97 Wydziat Grafiki ASP w Krakowie

"7 pojecie ikonosfery wyjasnimy w rozdziale ,,1.4 Co to jest ikonosfera”
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taczac ze soba te dwa modele, otrzymujemy co nastepuje:

D E

A Cc B

Rys 3. Potaczenie modelu teorii komunikacji z modelem obrazu/fotografii

A - nadawca, B - odbiorca, C - obraz/fotografia
D, czyli C - (A O B) - to przestrzen nieokreslona obrazu (pola C), czyli nie zawierajaca sie w polach
AiB,"
E, czyli A n B n C - to przestrzen okreslona obrazu, czyli czes¢ wspolna pol/zbiorow A, Bi C.

Wedtug teorii obrazu Kazimierza Malewicza, obraz jest “ekranem
energetycznym”,
ktory artysta najpierw nasyca wtasng energia tworcza i ktory nastepnie promieniuje
ta energia do odbiorcy'. Upraszczajac to - obraz powstaje poprzez interakcje
nadawcy z odbiorca.

Rozwinmy opis pol D i E w kontekscie fotograficznym. O polu D mozemy
powiedzieé, ze przestrzen nieokreslona obrazu, to jest przestrzen poza kadrem,
czyli nie tylko przestrzen, ale rowniez zamierzenia nadawcy i domysty odbiorcy. Z
kolei pole E, czyli okreslona przestrzen obrazu, to jest wtasnie nasz kadr.

Przyrownajmy teraz wtasnie otrzymany model obrazu do modelu teorii
komunikacji (Rys. 1.). Pole ac (czyli A n C) - kodowanie, w naszym ujeciu mozna
okresli¢c jako ramowa selekcje informacji ktére zamierza przekaza¢ nadawca. Z
kolei pole cb (czyli C n B) - dekodowanie, to proces poznawczy zaktocony dystorsja
poznawcza odbiorcy. Dodatkowo oba procesy (ac i cb) moga by¢ zaktécane przez
dysfunkcje poznawcza zarowno u nadawcy jak i odbiorcy.

Wniosek z tego jest taki, ze obraz, jako wiadomos¢, zawsze inaczej
(subiektywnie) dociera do odbiorcy niz zamierzat to nadawca.

W kontekscie Internetu, stawiajac sie w roli nadawcy tresci internetowej,
musimy pamieta¢ o tym, ze nie wiadomo w jaki sposob odbiorca odczyta nasza
wiadomos¢. Jednoczesnie, kiedy jesteSmy odbiorcq - nasza interpretacja
wiadomosci moze sie zupetnie nie pokrywac z intencjami nadawcy. Sprawy
dysfunkcji poznawczej i dystorsji sa poza nasza kontrola. Chociaz niewatpliwie
nalezy przeanalizowac te problemy, zanim wyslemy komunikat w eter. Nie mozna
tez zaniedbad spraw roznic kulturowych (czyli w tym przypadku dystorsji). Ten sam
komunikat, w zaleznosci od kregu kulturowego, moze byc¢ odczytany na wiele

'® w arytmetyce zbioréw symbol [ oznacza sume zbioréw (or), za$ symbol n oznacza iloczyn, czyli
czes$¢ wspolng zbiorow (and)

"9 t ukasz Guzek ,,Energia kontra Forma, czyli walka Postmodernizmu z Modernizmem (Jozef
Robakowski)”, http://free.art.pl/qq2001/rofr.htm
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réznych sposobow, czasami pozytywnych, a czasami bardzo negatywnych, czy tez
obrazliwych.

Rys 4. Swastyka prawoskretna, moze jednoczesnie przedstawia¢ symbol szczescia
i pozytywnych energii (Indie) jak i symbol nazistow

Musimy tez zwroci¢ uwage na fakt, ze dzieki dogtebnemu rozumieniu etapow
kodowania i dekodowania, kazdy uzytkownik Internetu moze zaja¢ sie manipulacja
internetowa, ktora niestety nie jest rzecza rzadka i wyjatkowa, ale wrecz
nagminng (o tym w rozdziale ,,1.8 Manipulacja w Internecie”).

1.4 CO TO JEST IKONOSFERA?

Pojecie ikonosfery”® (ktére wprowadzit M. Porebski*') jest dosy¢ trudne do
jednoznacznego zdefiniowania. Jest to przestrzen obrazowa naszego zycia.
Wszystkie obrazy i symbole wizualne, ktére nas otaczaja, badz istnieja tylko w
naszych umystach. Jak pisze Porebski ,na ikonosfere sktadaja sie fakty, fakty
pojawiania sie obrazéw. Wchodza w jej zasieg obrazy badz te, ktore tworza sie w
naszych oczach, badz te, ktore utworzyty sie juz wczesniej. Sq wsrod nich i takie -
widniejace na niebie gwiazdozbiory od ktorych powstania dzielg nas miliony lat
swietlnych. Sg i te, ktére przed kilkunastu czy dwudziestu kilku tysigcami lat
pojawity sie na Scianach prehistorycznych jaskin, inicjujac nieprzerwany ciag
tworczych poczynan mysli i wyobrazni cztowieka. Sa te, ktore niesie nam kazda
chwila - atakujace nas bezustannie szumy, sygnaty, Swiatta, cienie, kolory. Sg
wreszcie i te, o ktorych pamietamy, méwimy, ktore nie przekroczyty jednak nigdy

20 czytaj tez: Rafat Drozdowski ,,Przemoc Ikoniczna - konspekt wyktadu”:
http://www.socjologia.amu.edu.pl/polski/studia/programy/dzienna/fakultety.html#przemoc
" za: Krzysztof Olechnicki ,,Antropologia obrazu”, wyd. Oficyna Naukowa, Warszawa 2003
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progu dzielacego nasz $wiat zewnetrzny od $wiata naszych snéw i halucynacji.” %

czyli, jak pisze Andre Breton ,,Jest to co juz widziatem nieraz, i to, co inni, jak mi
méwig, widzieli, a co, jak wierze, mogtbym rozpoznac, czy mi na tym zalez, czy
nie.”

Olechnicki, z kolei, opisuje ikonosfere jako ,otaczajacymi jednostki
wyobrazeniami wizualnymi traktowanymi jako odzwierciedlenie oryginalnej formy
kulturowej danej zbiorowosci spotecznej”.** Z tego okre$lenia wynika fakt, ze
zawartos¢ ikonosfery, moze bycC rozpatrywana tylko dla danej jednostki lub
zbiorowosci spotecznej, gdyz indywidualnos¢ i doswiadczenie kazdej z nich ma
kluczowe znaczenie.

Badajac sens pojecia ikonosfery, dochodzimy do wniosku, ze stanowi ona
zawezenie pojecia uniwersum kulturowego, ktore to stanowi ,,tyle, co wszechswiat
kultury, pojmowany niekiedy jako cata kultura, ktora kiedykolwiek istniata, istnieje
i bedzie istniata”.”> Czyli, wnioskiem z tych rozwazan jest to, iz ikonosfera jest
catoksztattem doswiadczen wizualnych, ktére moze spotkac cztowiek.

22 Mieczystaw Porebski ,lkonosfera”, Wyd. Panstwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa 1972

2 7a: tamze

24 Krzysztof Olechnicki ,,Antropologia obrazu”, wyd. Oficyna Naukowa, Warszawa 2003

2 Andrzej Szpocinski ,,Inni wérdd swoich - Kultury artystyczne innych narodow w kulturze Polakow”,
wyd. Instytut Studiéow Politycznych PAN, Warszawa 1999
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1.4 CO TO JEST INTERNET?

»,Miejsca, w ktorych neurony komunikujg sie ze soba, to synapsy. Kazdy z
ponad 100 mld neuronéw mozgu ma przynajmniej 1000 takich kontaktéow. Ze
wzgledu na sposob przekazywania informacji mozemy wyrdznic dwa typy synaps:
elektryczne i chemiczne”.?

To jest oczywiscie opis budowy mozgu. Gdyby jednak niektore stowa zamienic,
np. neuron na komputer, synaps na serwer, mozg na sie¢ a elektryczne i chemiczne
na kablowe i radiowe, mielibysmy idealny model Internetu.

Internet to jest ,globalna sie¢ sieci” czyli najwieksza sie¢ komputerowa na
Swiecie (oparta na tzw. protokole komunikacyjnym TCP/IP - Transfer Control
Protocol/Internet Protocol), taczaca sieci lokalne. Internet nie posiada gtownego
centrum, przypomina plaster miodu lub owoc granatu, jest zlepkiem matych
sktadnikow, ktore w swojej masie stanowia catosciowa konstrukcje, przy czym
zniszczenie jednego sktadnika w niewielkim stopniu ostabia catos¢.
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Rys 5. Struktura moézgu i Internetu ma wiele cech wspélnych

26 Mézg a zachowanie” praca zbiorowa pod red. T. Gorskiej, A. Grabowskiej, J. Zagrodzkiej. Wyd.
PWN Warszawa 1997

11



Internet jako nowa przestrzen wystawiennicza - Wtodek Kierus

Pomyst stworzenia sieci rozproszonej, przyszedt do gtowy amerykanskim
naukowcom, ktorzy obawiali sie wojny nuklearnej i chcieli stworzy¢ system
dowodzenia odporny na precyzyjne, punktowe ataki. Na szczescie stworzony przez
nich organizm, znalazt inne zastosowania, do czego przyczynili sie studenci i
naukowcy (czyli byli studenci) amerykanskich uczelni.

Dzis Internet jest symbolem wolnosci i réwnosci, chociaz wiele firm (np.
Microsoft) i wielu politykow us1tu1e wprowadzi¢ jakie$s narzedzia do kontroli i
cenzury Internetu, to na szczescie znacznie wiecej os6b broni wolnosci
internetowej (w USA taka wolnos¢ gwarantuje IV poprawka do Konstytucji). Dzieki
temu Internet stat sie medium komunikacyjnym dla artystéw, ekologow,
antyglobalistow, terrorystow no i oczywiscie ,,normalnych ludzi” na catym swiecie.

Wielu specjalistow i historykow poréwnuje powstanie Internetu (a wtasciwie
stron WWW) do wynalezienia druku przez Gutenberga. Trudno nam dzi$ ocenié, czy
jest to rownie rewolucyjny wynalazek, ale na pewno daje wiele mozliwosci i
utatwia zycie. Internet to najwydajniejsze i najtansze medium do komunikacji
miedzy ludzmi na catym swiecie. Dopiero teraz, kiedy tyle ludzi moze korzystaé z
Internetu, pojecie ,globalnej wioski” stato sie rzeczywistoscig, z tym, ze jest to
,wirtualna globalna wioska”.

W dzisiejszych czasach z Internetu korzysta co najmniej 60 milionow
uzytkownikdw w okoto 200 krajach, a wiele tysiecy ludzi pracuje w firmach
zwiazanych z Internetem, a dodatkowo kilka tysiecy zajmuje sie tamaniem prawa
przez Internet. Kazdy z tych uzytkownikow moze w ciaggu paru sekund wystac
wiadomos¢ multimedialng (tekst, obraz, dzwiek), porozmawiac ,,na zywo” (chat),
»posurfowac” po Internecie, czyli poodwiedzac strony WWW.

Internet to nie tylko komputery spiete siecia, to réwniez zasoby internetowe
czyli strony WWW oraz bazy danych, to rowniez ludzie, tzw. Internauci ktorzy
codziennie korzystajac z Internetu tworza (czasami nieswiadomie) ten ,,organizm”.
Podobnie mozna powiedzie¢, ze Internet to nie tylko strony WWW. W Internecie
udostepnionych jest wiele réznych ustug. Oto one:

» http - Hyper Text Transfer Protocol - udostepnianie, tworzenie i ogladanie
stron WWW,

» e-mail - poczta elektroniczna,

= chat/irc - pogawedki i rozmowy przez Internet w czasie rzeczywistym,

» ftp - File Transfer Protocol - udostepnianie i przesytanie plikow
komputerowych (nawet znacznej wielkosci),

= usenet - grupy dyskusyjne, czyli wysytanie i czytanie newsow,

= forum - grupy newsowe zrealizowane za pomocga stron WWW,

» telnet - zdalny dostep do komputerow.
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1.5 HISTORIA INTERNETU

Pod koniec lat 50-tych XX wieku, Amerykanie, przestraszeni przez Rosjan
wystrzeleniem w kosmos Sputnika, zaczeli zastanawiac sie nad konsekwencjami
»,Zimnej wojny” i wyscigu technologicznego. Specjalisci z Pentagonu wiedzieli, ze w
przypadku wojny atomowej moga zosta¢ zniszczone tradycyjne srodki komunikacji,
a wtedy rzad amerykanski straci mozliwos¢ wydawania rozkazow. W tej sytuacji
ludzie rzadzacy USA zatozyli ARPA, czyli Agencje do Spraw Zaawansowanych
Projektoéw, ktorej celem miato by¢ m.in. opracowanie nowego systemu
komunikacji, ktéry miat mie¢ wiele rownolegtych potaczen miedzy komputerami,
dzieki ktorym tancuch wydawania polecen nie zostanie przerwany.

To w tej rzadowej Agencji powstata koncepcja sieci rozproszonej, ktéra po
kilku latach przeksztatcita sie w Internet a pozniej wymkneta sie z pod kontroli
wojskowych.

Internet powstat w latach 60-tych, kiedy utworzono prekursorska siec
ARPANET z jej pierwszym weztem na Uniwersytecie w Los Angeles, ktéra rozwineta
sie zywiotowo w amerykanskich osrodkach akademickich. Stworzona na jej bazie,
scisle naukowa sie¢ - NSFNET zostata udostepniona wielkiej liczbie instytucji
naukowych i badawczych na catym swiecie, takze w Polsce, ktora dotaczyta do niej
w 1991 roku

Kalendarium historii Internetu:?’

1945 - Vannevar Bush publikuje w Atlantic Monthly artykut As We May Think?,
gdzie przedstawione zostaja idee lezace u podstaw hipertekstu.

1957 - ZSRR wystrzeliwuje Sputnika.

1958 - USA formuje agencje ARPA (Advanced Research Projects Agency, agencja
rozwoju zaawansowanych projektow) - w odpowiedzi na radzieckiego
Sputnika.

1961 - Leonard Kleinrock tworzy pierwsza teorie przetaczania pakietow -
“Information Flow in Large Communication Nets" %’

1964 - Paul Baran publikuje raport On Distributed Communications Networks z
propozycja zdecentralizowanej sieci komputerowej, ktora moze dziatac
nawet w przypadku awarii wielu weztéw. Propozycja ta lezy u podstaw
utworzenia kilka lat p6zniej ARPANET.

1969 - ARPANET powstaje jako 4 weztowa sie€. Pierwszymi wystanymi pakietami
byta proba zalogowania sie na zdalny system. Zakonczyta sie zawieszeniem
systemu kiedy litera G z wyrazu LOGIN zostata wystana.

%7 Bardziej szczeg6towe kalendarium historii Internetu:
http://www.winter.pl/internet/historia.html

28 Vannevar Bush ,,As We May Think” - ,Atlantic Monthly” -
http://www.theatlantic.com/unbound/flashbks/computer/bushf.htm
2 Leonard Kleinrock ,,Information Flow in Large Communication Nets” -
http://www.lk.cs.ucla.edu/LK/Bib/REPORT/PhD
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1970 - Uruchomiona zostata pierwsza wersja FTP (File Transfer Protocol), dzieki
ktoremu powstang w Internecie biblioteki programoéw, a takze sterownikow
do sprzetu, dokumentacji.

1971 - Ray Tomlinson tworzy pierwszy program pocztowy wykorzystujacy siec
ARPANET

1972 - Program pocztowy zostaje zmodyfikowany, od tego roku uzywany jest znak
@ oddzielajacy nazwe uzytkownika od adresu wezta. Nastepuje pierwsza
tekstowa pogawedka na zywo przez sie¢. Powstaje Telnet, aplikacja
pozwalajaca na zdalng prace na odlegtych komputerach.

1973 - Do ARPANET’u wtaczone zostaja pierwsze instytucje spoza Stanow
Zjednoczonych.

1974 - Po raz pierwszy pojawia sie stowo Internet, w opracowaniu badawczym
dotyczacym protokotu TCP, napisanym przez Vintona Cerfa - ,,A Protocol
for Packet Intercommunication”. W uznaniu za tg i inne zastugi Vinton
Cerf jest znany jako "ojciec Internetu”.

1979 - Powstaje Usenet, tekstowe grupy dyskusyjne. Dzi$ Usenet to ponad 50

tysiecy grup
i miliony uzytkownikow, czytajacych i bioracych udziat w dyskusjach.

1982 - W sieci komputerowej pojawiaja sie usmieszki (smileys), tekstowe znaczki
wyrazajace emocje (emoticony), dzis powszechnie uzywane w poczcie i
grupach dyskusyjnych.

1983 - Od ARPANET odtaczona zostaje jej czes¢ wojskowa, tworzac MILNET.
W ARPANET hosty i sieci zaczynajg uzywac protokotu TCP/IP.
Powstaje wtasciwy Internet.

1984 - Do rozwoju Internetu wtacza sie National Science Fundation, tworzac
NSFNET,
sie¢ coraz szybszych superkomputerow wykorzystywanych do celéw
naukowych. Zostaje opublikowana specyfikacja DNS (Domain Name System) -
stuzaca do nazywania miejsc sieciowych ,,ludzkimi” stowami a nie cyferkami
(IP).

1985 - William Gibson pisze swa najstynniejsza powies¢ fantastyczno-naukowa -
»Neuromancer”, gdzie uzywa stowa cyberspace (cyberprzestrzen). Wiele
z przedstawionych w niej koncepcji mozna odnalez¢ w dalszym rozwoju
Internetu.

1989 - W Polsce powstaje elektroniczne pismo Donosy, zatozone przez Ksawerego
Stojde; Pismo to jest wysytane pocztg elektroniczng i istnieje do dzis.

1990 - Tim Berners-Lee tworzy World Wide Web, system pozwalajacy autorom na
potaczenie stow, zdjec i dzwieku, poczatkowo pomyslany dla wsparcia

14



Internet jako nowa przestrzen wystawiennicza - Wtodek Kierus

naukowcow zajmujacych sie fizyka w CERN. W maju Polska zostaje przyjeta
do EARN, czesci sieci BITNET.

1991 - 17 sierpnia pierwsza wymiana poczty elektronicznej miedzy Polska a
Swiatem, uwazana za poczatek Internetu w Polsce.

1992 - Na wiosne nastepuje pierwsze wtamanie z Polski do komputera za granica.

1993 - Pojawia sie Mosaic, pierwsza graficzna przegladarka World Wide Web.
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1.6 TOZSAMOSC, POPULARNOSC | ANONIMOWOSC

Problem tozsamosci cztowieka jest jednym z powazniejszych zagadnien
filozoficznych, szczegdlnie w dzisiejszych czasach. Bo wtasciwie co odzwierciedla
nasza tozsamos¢? NIP lub PESEL, czy moze raczej zdjecie w legitymacji? A moze
wspomnienia i mysli rodziny, przyjaciot, czy nawet przypadkowo spotkanych ludzi?
Czy tez moze nasze wyobrazenie o swojej osobie bardziej definiuje nasza
tozsamos¢? No cdéz, na te pytania jeszcze dtugo nie znajdziemy odpowiedzi. W
przypadku kiedy wkraczamy w rzeczywistos¢ wirtualna, wieloptaszczyznowa, multi
i intermedialng, sprawy powaznie sie komplikuja.

»,Tozsamos¢ ulega gtebokiej transformacji w interaktywnym swiecie. Jej
ptynnos¢ i niestatos¢ dorownuje niestabilnosci i nieokreslonosci swiata. Nie ma w
tym uktadzie statego, wzglednie niezmiennego uktadu odniesienia”.*® Problem
tozsamosci w sieci jest jeszcze bardziej ztozony niz w Swiecie rzeczywistym. O
wiele wiecej jest trudnosci w zdefiniowaniu tozsamosci, szczegolnie, ze otwieraja
sie nowe i bardzo szerokie mozliwoséci manipulacji tozsamoscia.”'

Mozna oczywiscie zbudowac sobie wtasng tozsamosé, starannie zaplanowana.
Chcac zaistnie¢ w Internecie, mamy co najmniej dwie mozliwosci postepowania.
Mozemy promowac swoje nazwisko lub wystepowac¢ pod pseudonimem (nickiem).
Dla Internautéw nie bedzie to miato wiekszego znaczenia, gdyz autentycznosé
nazwiska nie jest wcale pewna®’. Lepiej postuzy¢ sie nazwiskiem jesli dziatamy w
organizacjach i stowarzyszeniach, lub nasze nazwisko jest znane z innych powodow
i w innych mediach. Pseudonim moze sie przydac kiedy jestesmy poszukiwani przez
policje, uprawiamy dziatalnos¢ nielegalng, obsceniczng lub w inny sposob
szokujaca. Oczywiscie sa to przyktady skrajne. Po za tym pseudonim mozemy sobie
wybrac, nazwiska - nie.

Pamietajmy, ze anonimowos¢ w sieci ma swoje wady i zalety. Najczesciej
ludzie korzystaja z anonimowosci, gdy nie chca by¢ rozpoznani przez swoje
otoczenie. Bardzo mato oséb korzysta tylko z anonimowej tozsamosci. Zazwyczaj
jest to tylko tozsamos¢ wspomagajaca. Chowajac sie pod taka maska, nalezy
pamietaé, ze nasza anonimowos¢ jest tylko pozorna. Jesli dokonamy z domu lub
pracy przestepstwa internetowego, zastaniajac sie fatszywa tozsamoscia,
wyspecjalizowane stuzby bez trudu nas wytropia. Wielu Internautow korzysta z
takich dodatkowych tozsamosci do ,,naciggania” sond i rankingdw internetowych.

Wiec moéwiac w skrocie - mamy do wyboru tozsamos¢ jawng (nazwisko) i
niejawna (pseudonim). Gdy zdecydujemy sie na jedng z tych metod, a dalej
pragniemy istnie¢ w sieci, musimy zadbac¢ o reklame. Popularnos¢ w sieci jest
bardziej mechaniczna niz w zyciu codziennym (nie myli¢ popularnosci z sympatiq).
Najprostszym zabiegiem jest pojawienie sie w jak najwiekszej ilosci miejsc
sieciowych: strony WWW, grupy dyskusyjne (usenet), fora, wyszukiwarki. Jest to
dos¢ zmudny proces, ale przynosi efekty.

Podstawowym zabiegiem jest stworzenie swojej strony WWW i
zarejestrowanie jej w duzej ilosci wyszykiwarek internetowych i katalogdw.
Automatyczne wyszukiwarki same odnajda strone ktora jest poprawnie

30 Ryszard W. Kluszczynski ,,Spoteczefistwo informacyjne. Cyberkultura. Sztuka Multimediow”, Wyd.
Rabid, Krakow 2001

3! rozwazania na temat roznych mozliwosci kreowania i modyfikowania tozsamosci Internetowych:
Wojciech Siwak ,,Hipertekstualna podréz przez wirtualne $wiaty” w: ,Intermedialnosc¢ w kulturze
konca XX wieku”, Wyd. Trans Humana, Biatystok 1998

32 patrz Rozdziat ,,1.8 Manipulacja w Internecie”
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umieszczona w Internecie i poprawnie opisana (meta-tagami). Oprocz tego trzeba
zgtosic strone do katalogdéw redagowanych przez ludzi (np. DMOZ) s3a to najbardziej
aktualne i sprawdzone pod wzgledem jakosciowym i tematycznym zbiory linkow.
Na efekty takiego dziatania trzeba zazwyczaj poczekaé 2-3 tygodnie. Warto jednak
zadbac o swoje strony WWW.

Dobrym sposobem jest udzielanie si¢ na usenetowych grupach dyskusyjnych
(np.: pl.rec.foto, czy rec.photo®), gdyz zawarto$¢ tych dyskusji jest indeksowana
przez niektore wyszukiwarki. Trzeba tylko zawsze podpisywac sie nazwiskiem lub
pseudonimem oraz umieszczac¢ w podpisie linki do swoich stron WWW.

Wazng sprawa jest tez tzw. wymiana linkdow. Znajdujemy strone WWW o
tematyce podobnej do naszej strony, nastepnie kontaktujemy sie z autorem (lub
webmasterem) i proponujemy, ze umiescimy odnosnik (link) do jego strony WWW,
na naszej stronie, pod warunkiem odwzajemnienia si¢ tym samym.

Niestety wszystkie dziatania powiekszajace popularnos¢ w sieci, powoduja tez
nieprzyjemne skutki. Najczesciej spotykanym zjawiskiem jest tak zwany spam. Jest
to niechciana poczta reklamowa, ktdéra zawala nasze skrzynki e-mailowe. Jest kilka
sposobow na walke ze spamem, ale zaden nie jest w 100% skuteczny. Jedynie
dopuszczenie poczty tylko od waskiego grona znajomych zatatwito by sprawe.

Sprawa popularnosci i anonimowosci w sieci sprowadza sie generalnie do tych
samych kryteriow co w zyciu realnym. Z jednej strony chcielibysmy miec troche
popularnosci, z drugiej zas mamy dosyc natretow i spamerow zasmiecajacych nasze
skrzynki e-mailowe.
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Yahoo! Groups | fotowawa Messages : 3-102 of 2482
. 25, RE: Re: [;-) Wernisaz, Wawrzyniec Zurowski, vava_z, Wed 973/2003, 26,
Re: Re: [;-] Wemisaz, Wlodek Klerus, Wed 9/3/2003, ... Wlodek Klerus, Thu 9/4/2003 ...

groups. yahoo.comdgroupfotowavesd messages/1 Pviscount=100 - 58k - Kopia - Podobne sfrony
[ Wigce] wnikiw 7 yahoo com ]

~
E & & @E) | Document Done (0.49 secs) i e

e | Starll” :ﬂ @ o H ‘2 praca_dyplomowa_ | @Jknnspektpracy cypl I @Szukﬂj z Google:... .ﬂéﬁf‘@{&@ 21:19

Rys 6. Efekt wyszukiwania stron WWW zawierajacych ciag znakéw ,,wlodek kierus”

33 ha usenetowe grupy dyskusyjne mozna wejs¢ np. przez Google: http://groups.google.pl/ lub
przez program pocztowy
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| Szukaj z Google: "wlodek kierus” - Netscape -5 il

. File Edit ¥iew Go Bookmarke Tools Window Help

| @ﬂ O @ Q @ |EG] http://images.google pl/images ?hi=pl&ie=UTF-820e=UTF-88q=*20wlodek+kierus* 2. I [@Q’Seamh J gc
‘.\ E,- - (4 Mail 48 Home J2 Radio My Netscape @ Search \ EIBookmarks % -
&} | [C] Szuka) £ Google: "windek kierus" ] =

Zaawansowane YWyszukiwanie w Grafice  Ustawienia

GO L )Sle ulodek kierus” Stukaj z Google

Wyszukiwarka grafiki

Szukano "wlodek kierus" ynik E o 0.04 sek.

. E: " e
e wiodek-low jpg
wlodek jpg 100 % 100 pikseli- 13k kwiaty jpg
600 x 403 pikgeli - 102k wh wrower, plfexpedit/ 120 x 130 pikseli - 5k
wigtnamz003 republika. plf fotodwlodek html relacie/ 20034y ietnarnd waw, corme i edu, plf social_changed

Aby pokazad najhardziel trafne odpowiedzi, pominigto Kitka bardzo podabnych stron do tveh 3 juz wyswiationych.
Jesli cheesz, mozesz powtdizye szukanie we wszystkich sfranach razem z pominietymi wezesnial.

"wlodek kierug" Szukaj z Google | Szuka] w wynikach.

E2004 Google

& B & SF B | hip/fimages google. plfimgresimgurl=wietnam 2003 re . kierus%228svnum=10&hl=pl&lr=8ie=UTF-880e=LITF88sa=N | [Fa

: nStﬂrtl J @ H i praca_dyplomowa,_. | konspek{pracy dypl.. ”@ Szukaj z Google: . ;ﬂ}@w{%@ 2118

Rys 7. Efekt wyszukiwania grafiki zawierajacej w kontekscie ciag znakow ,,wlodek kierus”

| Szukaj z Google: "wlodek kierus" - Netscape ] e il
. File Edit View Go Bookmarks Tools Window Help

| @B Q @ Q @ HG http:/{groups.google pl/ groups?hl=pldlr=&ie=UTF-80e=UTF-8&g="22wlodek+kierus > | [%Sea.rch J :550
. By I Mail 2 Home J2 Radio M Netscape G Search | E3Bookmarks S

& | |Gl Szuksj 2 Gongle: "windek kisus! W

Zaawansowane Wyszukiwanie w Grupach Dyskusyjnych  Ustawienia
1 e
GO L )gle "wlodek kierus" Szukaj z Google

Wy | Grafika | Grupy dyskusyjne | Katalog |
Zblizone grupy dyskusyjne

tec.travel asia
plrec.foto.* (Grup: 2

Szukano Grupy dyskusyjne z "wlodek kierus™ Wyniki 1- 10 z ok, 331, Znaleziono w049 sek.
Wedtug trafnosci odpowiedzi  Sortuj wy daty

Re Where to Ski in Europe?

... 30, | think it is best, quite wild ski resort in Europe. Alps are so

full of people... Best regards Wlodek Kierus [remave .nospam]

rec.skiing resorts europe - 8 Lis 2002; autor: Wiodek Kierus - Bozwiri watek (liczba dokurmentdw: 301

Pokaz slajdow Elbrus2002 WAV

Temat: Elbrus 2002 Relacjonuje: Wlodek Kierus Termin: czwartek 7.11.2002 godz 17.45
Miejsce: siedziba PTTK - rog Senatorskiej | Miodowej (na dole galeria Rermpex ...

plrec gory - 5 Lis 2002 autor: Wiodek Kierus - Rozwin watek (liczha dokumentdw: 3]

islandia - ceny

chleb, puszka konserw, mleko, itp) i polaczeniach autobusowych wewnatrz islandii??

Bede wdzieczny -- Wlodek Kierus http:fwietnam2003 republikap!

pl.rec turystyka.tramping - 28 Lis 2003, autor: Wiodek Kierus - Rozwin watek (liczba dokumentdw: 2

Re Wielki format

... mozna ogladac na "Bezdomne)" i na http:/free art. plfotografie/pejzaz

Robie tez tym B6x9, ale tylko slajdy. Pozdr. Wlodek Kierus

pl.rec foto - 11 Gru 2002; autor: Wiodek Kierus - Rozwin watek (liczba dokumentdw: 138)

@ & & 9B  Document Done (0.88 secs)

i Start I E—‘ﬂ a ] H ’{Eﬂpracaﬁdyplnmnwaf | knnspekt'pra:y dypl | @Szukaj z Google:... ;ﬂ}@w{»}@ 21:18

Rys 8. Efekt wyszukiwania dyskusji usenetowych zawierajacych ciag znakéw ,,wlodek kierus”
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@ Szukaj z Google: wlodek kierus - Netscape e il

. File Edit View Go Bookmarks Tools Window Help

O O @ Q O ||G hittp:f fwvewr. google.com/search?hl=pl8ie=UTF-88 0e=UTF-8&g=wlodek+kierus&lr=8sa=. | [QSearch l C:Zo @

. | @, & Mail 4 Home J2 Radio M Metscape O Search | E3Bookmarks S
& @Szuka]z Google: wiodek kierus l G

Ustawienia

GO L jg le [wlodek kierus Sauksj 2 Google

Katalog
WA | Grafika | Grupy dyskusyine IR ICILT]
Szukano wlodek kierus w kategorii Katalog WWW Google Wyniki 1- 1z 1. Enaleziono w0.34 sek

Havana / Cuba 2001 - sladami Che Guevar'y - INTRO

Wategoria World = Polska = Wypoczynek » Podrize

Relacja z samotngj podrd™ do Havany w celu sprawdzenia, co to jest mojito?
havana2001.republika.plf - Kopia - Podobne strony

5 (& & @f B3 | Document Done (099 secs) B
gl start||| & @ 54 || S praca_syplomave...| B kenspektpracy aypl..| | Seukaj - Google: BE2BE S ae
Rys 9. Efekt wyszukiwania stron WWW zawierajacych ciag znakéw ,,wlodek kierus”
i wpisanych do katalogu stron internetowych prowadzonego przez ludzi

(nie automatycznych wyszukiwarek - ,,robotow”)

1.7 MANIPULACJA W INTERNECIE

Internet opisuje swiat w ktorym zyjemy. Jest to jakby historia wszystkich
Internautéow. Historia ta ,,powstaje nie w zwiazku z naszym istnieniem, ale w
naszej imaginacji. My ja sobie wyobrazamy, co prawda na podstawie prawdziwych
elementdw, ale ich uktad zalezy od nas. W zaleznosci od tego, jak zakomponujemy
te elementy, otrzymamy albo obraz bliski rzeczywistosci, albo catkowicie odlegty.
Jest to rodzaj fabularyzacji $wiata”.**

Internet jest fragmentem ,machiny mediow”. W XXI wieku trudno jest
cztowiekowi mieszkajacemu w ,,cywilizowanym s$wiecie” uciec od radia, telewizji,
gazet, Internetu... Z jednej strony cztonek spotecznosci cywilizowanej moze sie
cieszy¢, ze ma szeroki dostep do informacji, z drugiej strony powinien miec
sSwiadomosc, ze codziennie poddawany jest manipulacji informacyjnej. Zarzucany
jest stosem informacji, ktore nie sg istotne dla jego wiedzy o swiecie, a sa
,medialne” czyli dobrze si¢ ,sprzedaja” (pod wzgledem politycznym lub
komercyjnym) za pomoca kanatéw medialnych.

Stacje telewizyjne pokazuja taki materiat, jaki im odpowiada. ,,Dla historyka
zyjacego w XXI wieku podstawowym zrédtem wiedzy o naszym stuleciu (o XX wieku)
beda archiwa telewizyjne, miliony kilometréw tasmy. Tymczasem w telewizji
otrzymujemy wersje historii najbardziej wyselekcjonowang i udramatyzowana.
Zooming kamery to jest takze sposob widzenia $wiata: zblizajac fragment obrazu,
eliminujemy wszystko inne”.

34 Ryszard Kapuscinski ,,Autoportret reportera”, wybér Krystyna Straczek, Wyd. Znak, Krakéw 2003
35 .
tamze
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Ow zooming to nic innego jak selekcja ramowa, o ktérej mowiliémy analizujac
model teorii obrazu (patrz Rozdziat 1.2).

Przyjecie zatozenia, ze Internet jest najwieksza, dostepna skarbnica wiedzy
jest ze wszechmiar stuszne, pod warunkiem, ze wykazujemy sie skrajng
nieufnosciag. Szum informacyjny ktorego dostarcza nam Internet trzeba starannie
przefiltrowaé. W tym szumie petno jest ,kleksow” czyli bezsensownych,
przypadkowych, nieprawdziwych informacji. Oprécz ,kleksow” znajdziemy jeszcze
wiecej informacyjnych ,koni trojanskich”, ktore celowo sa wpuszczane do
Internetu, aby zwodzi¢ na manowce, zbyt ufnych Internautow. Na pierwszy rzut
oka moga one wyglada¢ catkiem wiarygodnie, lecz kazda informacje trzeba
doktadnie sprawdzic¢ w innych zrodtach.

Jako przyktad typowej manipulacji trudnej do sprawdzenia, rozpatrzmy
przypadek pana Jana Kowalskiego. Jest on wymyslong postacia - nie istnieje w
realnym swiecie. Sprébujmy powotaé go do zycia, nadajmy mu dodatkowo jakas
atrakcyjna tozsamosc, np. niech sie stanie Swiatowej stawy kardiologiem.

Sposob postepowania jest nastepujacy:

a) zaktadamy paredziesiat stron WWW na darmowych serwerach,

b) na tych stronach umieszczamy tresci przekopiowane ze stron
autentycznych kardiologdéw, ale spersonalizowane pod katem naszego
Kowalskiego - zmieniamy nazwisko, podktadamy jakies zdjecia, itp...

c) umieszczamy wiele linkbw do stron WWW organizacji i stowarzyszen
kardiologicznych i ogélnomedycznych,

d) przeprowadzamy proces rejestracji naszych fatszywych stron WWW w
wyszukiwarkach internetowych (Google, Yahoo, Altavista, Onet, Interia,
Wp...), dodajemy takze nasze adresy WWW do katalogow stron, czyli
zbiorow linkow (np. dmoz.org),

e) po 2-3 tygodniach prosimy zaprzyjaznionego (ale niewtajemniczonego)
Internaute lub dziennikarza, aby wyszukat informacje o naszym kardiologu.

Dodatkowo mozna w jakim$ forum kardiologicznym udawac naszego Jana
Kowalskiego. Wymaga to oczywiscie przejrzenia historii forum oraz kilku ksigzek,
ale dla przecietnie inteligentnego Internauty jest to zadanie catkowicie ,,w zasiegu
reki”. Ogolnie kreowanie i odgrywanie roznych rol i postaci w Internecie jest
zjawiskiem dos¢ powszechnym.

Jednak efektywne zrobienie autentycznego wrazenia za pomoca Internetu nie
jest wcale takie proste. Jak pisze Patricia Wallace ,kierowanie wywieranym
wrazeniem w Internecie przypomina ptywanie todka po wzburzonej wodzie, gdy ma
sie do dyspozycji deski zamiast wioset. W zestawie narzedzi do wywierania
wrazenia brak tu najlepiej nam znanych, sa jednak nowe, ktorych nie wiadomo jak
uzywacé. W srodowisku tekstowym nie mamy mozliwosci zademonstrowania swojej
wysokiej pozycji spotecznej tak jak w trybie wizualnym - nienagannym wygladem,
ztotym zegarkiem. Nasz rozkazujacy gtos staje sie niestyszalny. Nasz serdeczny
sSmiech i wzniesione brwi - niewidoczne. O ile nie stworzymy wtasnej strony
internetowej ze swoimi zdjeciami i nie sktonimy innych, by do niej zajrzeli, naszym
gtownym narzedziem wptywania na wywierane przez nas wrazenie jest klawiatura
w uktadzie QWERTY. W poréwnaniu z kosmetykami, ubiorem, fryzurg i catym tym
sztafazem, ktory pozera nasze miesieczne pensje, klawiatura jest narzedziem mato
przyjaznym i topornym. Mimo to potrzeba cztowieka, by zrobi¢ na innych wrazenie,
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jest silna w kazdej sytuacji spotecznej, a uzytkownicy Internetu sg pod tym
wzgledem pomystowi”.*

Autokreacja jest zjawiskiem starym jak swiat. Zanim wymyslono Internet
pozerstwo i udawanie kogos innego w historii ludzkosci byto na porzadku dziennym.
Taki przypadek znajdziemy chocby u Moliera (,,Mieszczanin szlachcicem”), czy tez
nasz polski przypadek - Nikodema Dyzme.

Po za sieciowa autokreacja, Internet jest wielkim ,Smietnikiem
informacyjnym”. Daje on nowe mozliwosci dla matych grup spoteczno-politycznych,
ktore nie maja dostepu do mediow takich jak prasa czy telewizja. ,Warto
podkresli¢, ze choc sie¢ mozna wykorzystywac w dobrym i w ztym celu - jak zreszta
wiekszos¢ poteznych narzedzi - jest ona jednak niesymetryczna, gdyz daje site
stabym. Podwaza panowanie wtadz centralnych, bez wzgledu na to, czy sa dobre,
czy zte, i pomaga wspétdziatac rozproszonym grupom - rowniez niezaleznie od tego
czy sa dobre, czy zte. Innymi stowy, stanowi mizerne narzedzie propagandy, lecz
zarazem doskonaty $rodek konspiracji”.’

Przyktadem moga by¢ tu grupy i organizacje ekologiczne, mniejszosci
seksualnych, religijnych lub organizacje narodowo-wyzwolencze czy terrorystyczne.
Mozna zatozy¢, ze gdyby wojna w Irlandii Potnocnej wybuchta po 2000 roku,
Irlandzka Armia Republikanska nie musiata by zorganizowa¢ tylu zamachow
bombowych aby sciagnac na siebie uwage opinii publicznej. W dzisiejszych czasach
Palestynczycy, Baskowie, Czeczency (i wielu innych) bardzo intensywnie prowadza
kampanie informacyjng w Internecie. To samo dotyczy islamistow, organizacji
gejowskich, ekologicznych, antyglobalistow itp.

Oczywiscie nie mozemy tych wszystkich organizacji i ugrupowan wrzuca¢ do
»jednego worka”. Ich dziatalno$¢ wydaje nam sie stuszna lub nie, jednak wspolnym
mianownikiem ich dziatalnosci jest fakt wykluczenia z oficjalnych kanatow
medialnych. W tym kontekscie mozna porownac czes¢ Internetu do tzw. ,,drugiego
obiegu wydawniczego” ktory funkcjonowat w Polsce przed rokiem 1989, czyli ,za
komuny”.

Mozliwe jest tez, ze czesc tych informacji jest wpuszczana do Internetu przez
stuzby specjalne roéznych krajow, w celu dezinformowania sympatykéw danych
ugrupowan lub wrecz ich ,namierzania”. Jak sugeruje Pielewin - problem
manipulacji w Internecie jest tylko czastka ,,teorii spiskowej” wg ktorej caty swiat
jest manipulowany przez ,nieznane sity”.*® Po za tym cata nasza rzeczywisto$c,
szczegolnie w neoplatonowskim rozumieniu nie musi by¢ wcale realna. Mozliwe,
ze nie ma wspolnej, uniwersalnej rzeczywistosci, tylko kazdy z nas zyje w swojej
i tylko swojej, przez siebie wykreowanej rzeczywistosci.>*’

2 + 2 = (manipulacja) = prawie 3 lub prawie 5

Oczywiscie rozwazania na temat ,teorii spiskowej” traktujemy tutaj
z przymruzeniem oka”, jednak dla zwolennikow takich teorii, Internet statby sie
idealnym przyktadem.

3 patricia Wallace ,,Psychologia Internetu” ttum. Tomasz Hornowski, wyd. Rebis, Poznan 2001

37 Esther Dyson ,,Wersja 2.0: Przepis na zycie w epoce cyfrowej” ttum. Grazyna Grygiel, wyd. Proszynski i
S-ka 1999

38 Wiktor Pielewin ,,Generacja P”, ttum. Ewa Rojewska-Olejarczuk, Wyd. WAB, Warszawa 2002

3% Wiktor Pielewin ,,Maty palec Buddy”, ttum. Henryka Broniatowska, Wyd. WAB, Warszawa 2003

21



Internet jako nowa przestrzen wystawiennicza - Wtodek Kierus

1.8 MULTIMEDIA A INTERMEDIALNOSC INTERNETU

Odkad Internet zostat wyposazony w srodowisko graficzne (1993 - przeglqdarka
Mosaic*) mozemy méwic¢ o zjawisku multimedialnosci w Internecie*'. Srodowisko
multimedialne to takie, ktore oferuje nam wiele Srodkéw przekazu Jednoczeénie,
czyli oprocz tekstu rowniez grafike, film, dzwiek... O ile mi wiadomo nie ma
jeszcze serwisow ktore przekazywaty by smak i zapach, jednak namiastke dotyku
mozna juz przekazywac przez Internet, ale wymaga to specjalistycznego sprzetu i
oprogramowania.

Ten zestaw Srodkow przekazu bodzcéw w znacznym stopniu zaczyna
upodabnia¢ rzeczywistos¢ wirtualng do naszej codziennej rzeczywistosci.
Szczegblnie, ze jest wiele sposobow na zarabianie/prace przez sie¢. Taki splot
mediow przekazu daje nam takze znacznie szersze mozliwosci komunikacji i kreacji
przez sie¢. Nie tylko mozemy wystawi¢ swoje prace fotograficzne na pokaz catej
spotecznosci internetowej a dodatkowo mozemy zaprezentowac np. film ,,na zywo”
(przy pomocy webcam, czyli kamery internetowej) z otwarcia rzeczywistej wystawy
w rzeczywistej galerii. Co prawda Internauta z Nowej Zelandii nie bedzie mogt
napic¢ sie wina na wernisazu, ale mogtby wzig¢ w nim udziat, a nawet porozmawiac
Z gos¢mi i autorem...

W dobie komputerdw, artysci poczeli wykorzystywac techniki komputerowe do
kreacji swoich dziet sztuki*’. Niektorzy z nich przesuneli sens dzieta sztuki w inng
przestrzen. ,,0Oryginalnos¢ cyberprzestrzeni jako pola miedzyludzkiej komunikacji
wynika przede wszystkim ze specyfiki oprogramowania nig rzadzacego. W praktyce
artystycznej cybersztuka zastapita obiekt idea informacji i jej przetwarzaniem”
Tworcy z réznych dziedzin sztuki powigzanych z komputerami, szybko odkryli nowe
mozliwosci Internetu. Powstat net-art*, czyli sztuka sieciowa. Sztuka sieciowa,
swoja specyfike, a nawet swoje istnienie zawdziecza wtasnie Internetowi. ,,Net-art
jest alternatywnym uktadem sztuki, ktory funkcjonuje poza uktadem rynkowym
okreslanym przez system galeryjny. Dazy do przetamania izolacji jednostek,
czyniac z tworczej samoekspresji, kontaktu i globalnej wielokierunkowej
komunikacji podstawowe jakosci sztuki. Otwartosc¢, powszechnosé, bezgranicznos¢,
to cechy net-artu, natomiast wolnos¢, anarchicznosc i zainteresowania polityczne
to charakterystyczne atrybuty postawy artystow realizujacych swoje tworcze
projekty w cyberprzestrzeni.”*®

Jak by nie patrze¢, to o czym méwimy to nie jest intermedialnos¢ tylko
multmedialnos¢ - czyli po prostu zlepek roznych srodkow przekazu. Nie nalezy
myli¢ tych dwoch pojec. Intermedialnos¢, jest to zjawisko wykraczajace poza
multimedia. To nie jest po prostu pomieszanie réznych srodkow wyrazu. Na
przyktad fotografia na stronie WWW z grajaca w tle piosenka z aktualnej listy
przebojow, nie musi by¢ przyktadem intermedialnosci. Takim przyktadem byto by

“0 patrz rozdziat ,,1.6 Historia Internetu”

4! wiecej o multimediach w ujeciu komputerowym: Dominique Monet ,,Multimedia”, ttum. Pawet
Latko, Wyd. Ksiaznica, Katowice 1999

“2 pojecie multimediow w sztuce powstato zanim sztuka rozszerzyta sie na grunt komputerowy, juz
chocby rzezba jest dzietam multimedialnym (obraz + dotyk), wiecej o multimediach w sztuce:
Jolanta Dabkowska-Zydron ,,Multimedialna forma komunikacji - nowos¢ czy kontynuacja?” w
»Intermedialnos¢ w kulturze konca XX wieku”, Wyd. Trans Humana, Biatystok 1998

“3 Mirostaw Rajkowski ,,Ars Electronica 2003” - Format nr 43 (3-4/2003)

44 zobacz: http://www.nnk.art.pl

4> Ryszard W. Kluszczynski ,,Spoteczenistwo informacyjne. Cyberkultura. Sztuka multimediow”, Wyd.
Rabid. Krakow 2001
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zastosowanie $wiadomie dobranych dzwiekow, ktére beda wprowadza¢ widza
w specyficzny nastroj lub poprzez zestawienie z fotografia powodowaé skojarzenia
nieosiggalne w sposob monomedialny.

Pojecie intermedialnosci pojawito sie w sztuce pod koniec lat 60-tych,
gtownie w nawiazaniu do literatury, a pézniej tez do sztuk plastycznych. Wtasciwie
mozna powiedzie¢, ze intermedializm jest integralng czescia sktadowa
postmodernizmu, gdzie wszystko sie przenika i przeplata. Jak pisze Dick Higgins
»Intermedialnosc, polega na konceptualnym krzyzowaniu réznych srodkéw wyrazu
po to by stworzy¢ »wzbogacona hybryde«”.* W innym miejscu Higgins precyzuje:
,Wizualny (obraz) jest pojeciowo stopiony ze stowami. Moze byc to abstrakcyjna
kaligrafia, poezja konkretna, ,poezja wizualna” (nie chodzi to o jaki kolwiek
wiersz z mocnym elementem wizualnym); termin ten jest czasem uzywany w
odniesieniu do dziet plastycznych, w ktérych wystepuje wiersz, czesto jako
fotografia, lub w ktorym fotograficzny materiat plastyczny prezentowany jest jako
sekwencja rzadzona swoja wtasng gramatyka, tak jakby kazdy element wizualny byt
stowem w zdaniu.”® Z kolei Rypson we wstepie upraszcza te definicje:
yintermedium - termin wziety z pism Samuela Taylora Coleridge’a, oznacza metode
urzeczywistnienia dzieta za pomoca jezyka réznych srodkow wyrazu - takich jak
happening, jest kolazem dzwieku, obrazu i teatru. Higgins wskazuje na
znamienno$¢ odchodzenia od linealrnoéci medialnej...”.*

W Internecie o intermedialnosci na ogét swiadczy interaktywnosc, tzn. takie
strony WWW, gdzie widz ma mozliwos¢ wptywania na ksztatt tego cyber-dzieta
sztuki. ,,Dzieto wytania sie tu bowiem w wyniku interakcji, dla swego zaistnienia
wymaga nie tylko tworczych zachowan artysty, ale i aktywnej odpowiedzi adresata.
(...) Artysta - tworca artefaktu przestaje byc¢ tworca znaczenia dzieta; znaczenie to
jest bowiem tworzone - tak jak i samo dzieto - przez odbiorce w procesie
interakcji. Celem i zadaniem artysty jest skonstruowanie artefaktu - kontekstu, w
ramach ktorego odbiorca buduje przedmiot swojego do$wiadczenia i jego sens.”*

“ Dick Higgins ,,Nowoczesno$¢ od czasu postmodernizmu i inne eseje”, wybér, oprac. i postowie
Piotr Rypson, Wyd. Stowo/Qbraz Terytoria - Gdansk 2000

7 Dick Higgins ,,Intermedia i inne eseje”, ttum. i wstep Piotr Rypson, Wyd. Akademia Ruchu,
Warszawa 1985

8 tamze

49 Ryszard W. Kluszczynski ,,Spoteczenstwo informacyjne. Cyberkultura. Sztuka Multimediow”, Wyd.
Rabid, Krakow 2001
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2 FOTOGRAFICZNY INTERNET

,Transkrybowa¢ mysl spontanicznie, bez zadnych ograniczen estetycznych,
stosowac krytyke paranoiczng, aby uwolni¢ ludzi od tyranii racjonalnego $wiata.”
Salvador Dali*

Te stowa Salvadora Dali cho¢ dotyczyty surrealizmu, jednak moga doskonale
definiowad fotograficzng zawartos¢ Internetu. Ttumaczac ,hna nasze” jest to
,kompletna sieczka”. Dlatego sprobujmy spolaryzowac Internet pod katem
fotograficznym.

2.1 Galerie wirtualne

»Elektroniczne galerie sztuki sg dzisiaj dla artystow tym, czym byta telewizja
dla aktoréw, ktorzy wczeéniej mogli by¢ widywani tylko na zywo w teatrze.””’

Pod pojeciem internetowej galerii fotograficznej nazywaé bedziemy strony
WWW, na ktorych jest wiele zdje¢. Przyjmijmy tak szeroka definicje, gdyz nie
zawsze mozemy sprawdzi¢ kto jest autorem zdjec, czy osoby fotografowane
wyrazity na to zgode i wreszcie jakie byty intencje autora strony - co miat na mysli.

Najbardziej klasyczna forma zjawiska przez nas omawianego sa strony WWW
na ktorych autor (lub autorzy) zdje¢ zamieszcza fotografie w celu zaprezentowania
spotecznosci internetowej swojej tworczosci fotograficznej. Jest to bardzo
popularne zjawisko, gdyz jak wiadomo dostep do klasycznych (,,naziemnych”)
galerii jest dos¢ ograniczony. Forma galerii internetowej ma ta zalete, ze autor
moze tam umiesci¢ co mu sie tylko podoba, a koszta przygotowania ekspozycji
(skanowanie, miejsce na serwerze, potaczenia internetowe) sa duzo mniejsze,
czesto zerowe. Jednak ten totalny brak ,,cenzury” powoduje, ze Internet jest
zawalony bezsensownymi ,,fotkami ktore jesli juz majq jakas wartos¢ to czesciej
emocjonalno-towarzyska niz estetycznag (nie moéwiac juz o artystycznej).

/l PLFOTO = mteenetowe forum fotograticzan | - Microsall intemel Explonse o ﬂl
B Ecyoin Widok  Ulubor o

*| &Preut [

& Gotows oy intarmat

Rys 10. Wspolna galeria internautéw - plfoto

>0 Ultra Violet ,,15 minut stawy. Moje lata z Andy Warholem”, ttum. Alina Kwiatkowska, Matgorzata
Talikowska-Musiat, Wyd. 86 Press, £6dz 1992

>1 Brad Brace ,,The Dematerialisation of Art., Life and Real Estate” 1993 -
http://free.art.pl/fotografie/net_art/dematerialisation.html
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Specyficznag forma galerii internetowych sa galerie interaktywne (np. polsko-
jezyczne plfoto®?). Sa to, tak jakby, wspdlne galerie wszystkich Internautéw. Idea
ta polega bardziej na wystawianiu swoich prac pod krytyke oraz komentowaniu
zdje¢ innych uzytkownikow serwisu. Kazdy (po zarejestrowaniu sie) moze
wystawiac swoje fotografie. Inni uczestnicy takiego projektu, ogladaja te prace,
publicznie oceniaja i komentuja. Jest to najlepszy sposob wystawienia swojej pracy
pod publiczng ocene, gdyz ilos¢ ogladajacych jest duzo, duzo wieksza niz na
prywatnej stronie, czy tez matej galerii czy kafejce. Czesto komentarze i uwagi
moga spowodowac pozytywny skutek. Zdarza sie, ze widz sciaga czyjes zdjecie na
swoj komputer, wprowadza poprawki (kadrowanie, kolorystyka, retusz) i wstawia
je ponownie do galerii, dzieki czemu autor (pierwotny) moze doktadnie zrozumiec
o co chodzito komentujacemu. Niestety ogladajacymi i komentujacymi sa naj-
czesciej ,,nie-zawodowcy”, wiec trudno sie spodziewac fachowych i konstruktyw-
nych uwag i rad.

Od klasycznych galerii internetowych zupetnie inng instytucja sa strony WWW
serwisdw i agencji fotograficznych. Strony takie sg zbiorem fotografii podzielonych
na grupy tematyczne, z mozliwoscia wyszukiwania wedtug stéw kluczowych.
W serwisach prasowo-fotograficznych mozemy znalez¢ zdjecia z wydarzen
ostatnich dni. Z kolei w agencjach fotograficznych typu stock.’® Niestety zazwyczaj
ustugi takich serwisow sa ptatne, cho¢ niewatpliwie zaleta jest mozliwosé
otrzymania fotografii w duzej rozdzielczosci, do profesjonalnego wykorzystania.

Jeszcze inna forma galerii internetowej sa wyszukiwarki grafiki>*. Wpisujemy
w pole wyszukiwarki szukane stowo i w wyniku dostajemy wszelkie dostepne w
Internecie pliki graficzne powiazane z tym stowem. Wyniki takiego wyszukiwania sa
czasami bardzo zaskakujace.

We wszystkich przypadkach galerii internetowych, nalezy pamietac o tym, ze
wszelkie zdjecia i ilustracje, ktére znajduja sie w Internecie sa chronione
miedzynarodowym prawem autorskim i wykorzystywanie ich bez zgody autora (lub
wtasciciela praw autorskich) jest przestepstwem. Czesto wystarczy jedynie
poprosi¢ autora o zgode (wypada wtedy podpisa¢ zdjecie), jednak melegalne
wykorzystanie zdje¢ z agencji fotograficznych moze skonczy¢ sie powaznymi
konsekwencjami finansowymi, nawet jesli zostato uzyte do celéw ,,non-profit”.

32 patrz: http://plfoto.com

>3 stock, to agencje sprzedajace wysokiej jakosci zdjecia réznych autoréw, do réznych celéw
(media, reklama). Mozna powiedzie¢, ze to ,handel hurtowy fotografia”.

Przyktady: http://www.bew.com.pl/ , http://www.superstock.com , http://www.zefa.pl/ )
> np.: http://www.google.com/images
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2.2 Strony WWW galerii klasycznych

Nie bez znaczenia jest fakt, ze instytucje niezwigzane z Internetem, tworza
swoje strony WWW. Powodem tego jest docenianie ilosci Internautow, oraz chec
zaistnienia w rownolegtej przestrzeni - wirtualnej. W kontekscie internetowej
przestrzeni wystawienniczej zwrd¢my uwage na witryny galerii i muzeow
istniejacych w swiecie rzeczywistym. Coraz czesciej mozemy taka galerie odnalezc
przez Internet. Mozemy obejrze¢ aktualng wystawe, znalez¢ dane teleadresowe,
a nawet zapoznac sie z historig i profilem wystawienniczym. Mitosnicy sztuki,
ktorzy na co dzien korzystaja z Internetu, a nie maja dostepu do galerii na catym
Swiecie, jest to jedyna okazja zapoznania sie z aktualnymi trendami w sztuce.
Podobnie dla tworcow mieszkajacych z dala od centrow kulturalnych, taka
mozliwos$¢ poszukiwania przestrzeni wystawienniczej jest nieoceniona. Wyobrazmy
sobie fotografa mieszkajacego w Puszczy Biatowieskiej i fotografujacego dzikie
zwierzeta w ich naturalnym srodowisku. Jako, ze zajmuje sie tym od
kilkudziesieciu lat, jest niebywatym mistrzem w tej dziedzinie. W jaki inny sposob
mogtby znalez¢ powazne galerie tematyczne na przestrzeni catego kraju lub
Swiata?

Na szczescie coraz wiecej placowek wystawienniczych tworzy swoje
reprezentacje w swiecie wirtualnym. Niektore oferuja nawet zakup fotografii
i innych dziet sztuki za posrednictwem Internetu. Pomimo rozwoju ,,handlu przez
siec” nic nie zastapi klasycznych dziet sztuki. Fotografia klasyczna, wykonana na
wysokiej jakosci papierze, czy tez ,przedmiot artystyczny”, nigdy nie zostanie
zastapiony przez jego wirtualng kopie. O ile proces negocjacji i zakupu moze odbyc
sie przez Internet, to nabywca musi w koncu dosta¢ dzieto ,,do reki”. Dlatego
klasyczne galerie sztuki nie musza wcale sie obawiac galerii wirtualnych, a raczej
powinny wykorzystac sie¢ do celéw komercyjnych i edukacyjnych.

a Antoni Kawalko - galoria malarstwe - Microsoft Infernoet Exploner — ,:,_I,.Ei'_.li,l
Bk Edvoa  ‘Widok Ulubione  Nergdia - Pomog '
A=l J' _,J }.I ﬂ‘-’\ﬂmukm (ol Wubtane  FHistana. _'I' (= R T |

|| Agdroes [g] i huiwe bl o Keikow |.l S EJ PI-'-HT.EM!

fko

FDJECIA,

] Gorown '
Rys 11. Wirtualna reprezentacja klasycznej galerii malarstwa
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2.3 Komunikacja

Jak pisze McLuhan - ,rodzina ludzka zyje teraz w ,,globalnej wiosce”” > _dla
znawcOw zjawisk socjologicznych, oczywiste jest, ze dzisiejsze spoteczenstwo
Swiatowe bardzo przypomina mata, odizolowang spotecznos¢ plemienna, tyle,
Ze znacznie wieksza.

»internet, uwazany do niedawna za co$ tajemniczego, niepostrzezenie
wkroczyt do naszego zycia. Niegdys srodek komunikacji dla wtajemniczonych,
z ktorego korzystali tylko naukowcy, dzis jest obecny w niemal wszystkich
dziedzinach ludzkiej aktywnosci: od robienia zakupow po seks i od gromadzenia
informacji po spiskowanie. Wykorzystujemy go do kontaktowania sie z przyjaciotmi
i wspotpracownikami, wyszukiwania najkorzyst-niejszych ofert kupna lub
sprzedazy, zbierania i wymieniania sie informacjami, nawigzywania nowych
znajomosci, spiskowania, a nawet do (...) rozmawiania ze zwierzetami”.>®

W praktyce fotografa, pracownika mediow czy reklamy, komunikacja przez
Internet to ,,chleb powszechny”. Fotoreporterzy wysytaja swoje zdjecia do swojej
firmy, agencje fotograficzne przesytaja klientom zamowione z katalogu fotografie,
graficy przesytaja projekty publikacji klientom do akceptacji... Czas ktory sie
oszczedza dzieki komunikacji internetowej jest nieoceniony. Nie podejrzewam,
ze ktos sprobowat oszacowac o ile mniej pieniedzy wydata branza fotograficzna
i reklamowa dzieki przesytaniu fotografii przez Internet, a nie przesytkami
kurierskimi.

Zajmijmy sie teraz najbardziej istotnymi dla fotografa (i catej branzy
fotograficznej) watkami komunikacji przez Internet.

2.3.1 Komunikacja miedzy twércami

Dzieki ogolnoswiatowemu zasiegowi Internetu, stata sie mozliwa globalna
komunikacja pomiedzy tworcami fotografii. Z jednej strony mam wiele
internetowych serwisow tematycznych (np. DigitalTruth - Photo Source®),
a z drugiej strony mamy do dyspozycji usenetowe listy newsow, na ktérych mozna
zada¢ pytanie lub podzielic sie swoimi do$wiadczeniami (np. pl.rec.foto®®
lub alt.photography®”). Oprocz spraw technicznych, mozna tatwo znalezé
informacje z zakresu historii fotografii lub przy pomocy bardziej specjalistycznych
grup dyskusyjnych (np. pl.rec.foto.art) znalez¢ partneréw do artystycznego
projektu fotograficznego lub po prostu zapytac¢ o opinie na temat swojej fotografii
(np. plfoto®). Gdyby nie Internet, taka komunikacja nie bytaby mozliwa, chociazby
z powodu cen potaczen telefonicznych na wieksze odlegtosci.

Podobnie informacje o wystawach, wernisazach czy konkursach fotograficz-
nych szybciej obiegaja ogodlnoswiatowe srodowisko fotograficzne przez Internet
niz przez prase fachowa lub ulotki.

> Herbert McLuhan ,,Galaktyka Gutenberga” - ,McLuhan. Wybér tekstow” - red. Eric McLuhan,
Frank Zingrone, ttum. Ewa Rdzalska, Jacek M. Stoktosa, Wyd. Zysk i S-ka, Poznan 2001

% patricia Wallace ,,Psychologia Internetu”, ttum. Tomasz Hornowski, wyd. Rebis, Poznan 2001

>7 http://digitaltruth.com - serwis ktory tworzy baze danych dotyczaca m.in. wywotywania
wszelkich mozliwych negatywow czarno-biatych we wszystkich mozliwych wywotywaczach

>% grupa usenetowa o zasiegu ogoélnopolskim, tj. w jezyku polskim, dostep do grup usenetowych jest
mozliwy przez bramki http (np. http://groups.google.com ) lub przez program pocztowy

% grupa anglojezyczna

8 http://plfoto.com
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Rys 12. Droga przekazu za posrednictwem czasopisma a Internetu znacznie sie rézni

Rowniez interaktywna sztuka internetowa jest forma komunikacji pomiedzy
tworcami, gdyz jednoczesnie autor strony jaki ogladajacy, tworza wspolnie
jednorazowe, intermedialne dzieto sztuki®'.

2.3.2 Komunikacja pomiedzy tworca a klientem

Dzigki postepowi technologicznemu w dziedzinie przesytania danych, obecnie
mozliwe jest przesytanie catkiem duzych plikow graficznych. Wiekszos¢ agencji
fotograficznych i prasowych wysyta do klientow zdjecia w formie cyfrowej i
skompresowanej (JPG). Podobnie pracownicy agencji prasowych, dzieki temu ze
korzystaja z fotograficznych aparatow cyfrowych oraz sg wyposazeni w telefony
komorkowe, moga przesyta¢ zdjecia z najbardziej aktualnych wydarzen z
dowolnego punktu $wiata w ciggu kilku minut.

Przy fotografii studyjnej, po ustawieniu swiatet i wykonaniu probnych zdje¢,
mozna przesta¢ klientowi cyfrowy ,polaroid” i dopiero po akceptacji naswietli¢
diapozytyw.

Niestety patrzac na kwestie fotografii prasowej, to przez te wszystkie
nowoczesne wynalazki, fotoreporter nie ma czasu zeby porzadnie sie zastanowic
nad wykonaniem zdjecia, tylko ,strzela seriami”, dodatkowo nie ma czasu na
wybor wtasciwej fotografii z setek zrobionych. Ale to oczywiscie wina nie samych
fotoreporterow tylko mediow, ktore
w naszych czasach przyjety taki wtasnie ksztatt.

2.3.3 Reklama

Méwiac o komunikacji szerzej, nie mozemy pomina¢ reklamy. Jest ona
nieuniknionym elementem wspotczesnej cyberprzestrzeni. Jako, ze Internet jest
duzo tanszym i szybszym medium przekazu reklamy, nasz wirtualny swiat jest
»,Zawalony” niechcianymi e-mailami, bannerami, pop-upami i catym tym
reklamowym $mietnikiem. Niestety jako, ze cata nasza przestrzen audio-wizualna
naszpikowana jest przekazami reklamowymi, Internet tutaj niewatpliwie wiedzie
prym. Oczywiscie, w specyficznych miejscach Internetu, przy starannie
wyselekcjonowanej grupie odbiorcow, reklama internetowa moze odnosic
oczekiwany skutek niskim kosztem, lecz w praktyce spotykamy sie raczej z metoda
typu ,,strzela¢ po oknach” ktéra fachowo sie nazywa spaming, czyli reklamodawca

¢ zobacz rozdziat ,,1.9 Multimedia a intermedialno$¢ Internetu”
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np. wysyta milion e-maili, liczac na to, ze jeden trafi do potencjalnego klienta,
takie e-maile nazywamy spamem. Nie jest tez tajemnica, ze wiele serwisow
internetowych utrzymuje sie (lub usituje sie utrzymac) z reklam. Z jednej strony
oferuja darmowe ustugi dla Internautow, z drugiej - strony WWW takiego serwisu
najezone sa bannerami reklamowymi. Mechanizm reklamy na stronach WWW
polega na rejestracji wyswietlen bannera reklamowego, ilosci kliknie¢ w ten
banner oraz dostepnych danych Internauty ktory kliknat. Dlatego czesto sama
reklama na pierwszy rzut okiem niewiele ma wspolnego z reklamowanym
towarem/ustuga, ma gtownie zacheci¢ Internaute do klikniecia w nig i zobaczenia
,CO dalej”.

(D #5000

pomysfow na prezenty
walentynkowe

Rys 13. Oto przyktad reklamy z ktorej nie wynika czym sie zajmuje firma Merlin.pl,
cho¢ promujacym wydarzeniem sa Walentynki

o gl .
Czy umiesz sie calowac??? L 2 &

Rys 14. Ten z kolei banner w ogéle nic nie méwi, gra tylko na ,,zamitowaniu do catowania sie”,
czyli na podtekscie seksualnym

Dzielac w tym kontekscie strony na dobre i na zte, mozna zaryzykowac
stwierdzenie, ze lepsze sa strony pozbawione reklam lub z korzystnym stosunkiem
reklam do tresci zawartej na stronie. Przy$piesza to odnajdywanie poszukiwanych
materiatow i nie obcigza komputera odbiorcy ani wspotdzielonych taczy
internetowych.®

62 jeden znak tekstu w kodzie ASCII to 8 bitéw czyli 1 bajt, tekst o dtugoéci 100 znakéw ze spacjami
to okoto 0,1 kB (100 bajtéw), banner reklamowy o podobnych rozmiarach zajmie okoto 10-100 kB -
czyli od 100 do 1000 razy wiecej
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2.4 Wirtualny handel i ustugi

Rozwdj sieci spowodowat nie tylko wzmozong dziatalnos¢ artystow. Gtownym
polem do popisu stat sie dla handlowcow i ustugodawcéw. Do dyspozycji mamy
niezliczong ilos¢ sklepow internetowych zwigzanych z fotografia oraz labow
$wiadczacych ustugi przez sie¢. Sklepy internetowe®®, dzieki temu, ze maja nizsze
koszta wtasne, zarzucaja nas ofertami o znacznie nizszych cenach niz ,,zwykte”
sklepy. Wada kupowania w internetowych sklepach jest to, ze nie mozemy
»,pomacac” towaru przed przelaniem pieniedzy.

Oprécz sklepow mamy do dyspozycji internetowy handel ,,z drugiej reki”, czyli
aukcje.®* Daja one mozliwo$¢ znalezienia nietypowego, kolekcjonerskiego lub w
inny sposob ,,dziwnego” towaru lub ustug®. Transakcje takie sa jeszcze bardziej
ryzykowne niz kupowanie w sklepie, jednak jest wiele rodzajow zabezpieczen,
dzieki ktorym mozemy nie obawiac sie naciagaczy i oszustow.

Skoro jestesmy przy ustugach, to zwré¢my uwage na sieciowe laby - czyli
fotograficzne punkty ustugowe, do ktérych wysyta sie materiaty w postaci cyfrowej
za posrednictwem Internetu®. Jest to efekt doby cyfrowej w fotografii popularne;j.
Swoje pliki z aparatu cyfrowego wprowadzamy do komputera, poddajemy je
obrobce i wysytamy do labu. Dzieki nowej generacji maszyn do robienia odbitek
barwnych, nasze zdjecia zostanag szybko wywotane i odestane tradycyjna poczta.
Przy matych formatach odbitek (9x13, 10x15 cm) odbitki te praktycznie nie rozniag
sie niczym od odbitek wykonanych z negatywu.
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Rys 15. Internet peten jest ustug i sklepow fotograﬁcznych realizowanych zdalnie

83 np.: http://www.fotosklep.com.pl/
% patrz: http://www.allegro.pl

% np. osobnik o pseudonimie Maciek51 wywotuje odbitki czarno-biate na papierze barytowym,
Swiadczac ustugi tylko przez Internet - zobacz: http://allegro.pl/show_user.php?uid=412912
% np.: http://foto.onet.pl/lab/
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3. STRONY Www

Strony WWW moga by¢ dobre lub zte, szybkie lub wolne, funkcjonalne i nie-
funkcjonalne... Takich antagonistycznych cech mozna wymienia¢ wiele. Kwestig
istotna jest zadanie sobie podstawowego pytania - po co mi strona WWW?

3.1 DOBRE STRONY WwWW

Stworzenie ,,dobrej” strony WWW nie jest zadaniem prostym. Dodatkowym
utrudnieniem jest to, ze nie ma na to 100 procentowej recepty. Zadanie to jest jak
uktad rownan z wieloma niewiadomymi. Trzeba wstepnie okresli¢ nasze
niewiadome, a pdzniej po kolei rozwigzywac nasz ,,uktad rownan”.

Pierwszym krokiem ktory nalezy wykonac przed rozpoczeciem prac nad strong
WWW, jest zaplanowanie jej kluczowych parametrow:
- jaki charakter ma miec strona WWW (komercyjny, informacyjny,
komunikacyjny, spoteczny, rozrywkowy, itp...)
- target, czyli grupa docelowa, czyli do kogo jest skierowana nasza praca - kto
bedzie ogladat nasza strone WWW (osoby fotografujace, potencjalni nabywcy
fotografii, mtodziez szukajaca rozrywki, itp...)

Te parametry stanowia wyznacznik funkcjonalnosci naszej strony WWW. Samo
stworzenie serwisu internetowego, nie powoduje, ze informacje w nim zawarte
zaczng dociera¢ do osob, ktore moga by¢ nimi zainteresowane. Kluczowym
zadaniem jest dostosowanie formy i tresci (a wiec zawartosci) do potencjalnej
grupy docelowej.

3.1.1 Charakter strony WWW

W zaleznosci od zaplanowanego charakteru strony WWW, planujemy jej
stopien rozbudowania i skomplikowania technicznego. Oczywiscie charakter strony
moze byc¢ mieszany - dostosowany do naszych indywidualnych potrzeb. Dlatego
krotko przyjrzymy sie kilku podstawowym stopniom skomplikowania strony WWW.

3.1.1.1 Wizytowka

Jesli chcemy mie¢ tylko drobna ,wizytdwke” internetowa, sprawa jest
oczywiscie najprostsza. Taka strona ma zawierac tylko podstawowe informacje -
nie mozna jednak zapomnie¢ o umozliwieniu ogladajacemu strone, skontaktowania
sie z osoba lub organizacja, ktora taka strone WWW firmuje.

Strone WWW na tym poziomie skomplikowania mozna stworzy¢ w 10 minut w
wielu dostepnych programach komputerowych (Pajaczek, Netscape Composer,
Microsoft FrontPage, a nawet Word) i umiesci¢ na darmowym koncie internetowym
http. Nie jest do tego potrzebna praktycznie zadna znajomos¢ kodu HTML i tym
podobnych zagadnien internetowych.
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3.1.1.2 Galeria

Srednim poziomem skomplikowania charakteryzuje sie strona WWW typu
»galeria autorska”. Na takiej stronie powinny sie znalez¢ informacje o autorze lub
autorach zdje¢, galeria zdje¢ podzielona tematycznie, informacje umozliwiajace
kontakt z autorami. Nieztym rozwiazaniem byto by danie mozliwosci komentowania
naszych zdjec osobom odwiedzajacym strone. Takie zadanie bedzie juz od autora
strony wymagato podstawowej (co najmniej) znajomosci jezykdw programowania
internetowego (HTML, JavaScript, PHP, Flash, itp. - w zaleznosci od stopnia
skomplikowania strony WWW oraz od zadan stawianych takiej stronie).

3.1.1.3 Agencja fotograficzna

To juz jest serwis z ,,najwyzszej potki” jesli chodzi o stopien skomplikowania
technicznego. Taka strona musi zawiera¢ mozliwos¢ wyszukiwania zdje¢ wedtug
stow kluczowych, sortowania ich tematycznie, itp. To jest jedno z najbardziej
zaawansowanych zadan. Oprdécz tego, powinna by¢ mozliwos¢ logowania sie,
zakupu zdje¢ on-line, ptatnosci karta, sms’em lub przelewem na podstawie
wczesniejszej umowy. Dobrze byto by, gdyby uzytkownicy takiego serwisu moga
wymienia¢ miedzy sobg poglady na forum dyskusyjnym. Strona WWW na takim
poziomie wymaga profesjonalnej znajomosci jezykow programowania, platform
sieciowych oraz ptatnego miejsca na niezawodnym serwerze.

3.1.2 Grupa docelowa

W zaleznosci od targetu, do ktérego kierowana jest strona WWW, trzeba
dostosowac projekt graficzny, zawartosc¢ a nawet jezyk ktorym bedziemy tworzyli
zawartosc¢ strony. Oczywiste jest, ze inaczej musi wygladac strona skierowana do
mtodziezy szukajacej rozrywki a inaczej do potencjalnych nabywcow ustug
fotograficznych lub gotowych zdjec. Postepowanie to jest identyczne z
projektowaniem reklam skierowanych do roznych grup.

3.1.3 Projektowanie struktury

Gdy sprecyzujemy (lub po prostu uswiadomimy) sobie te parametry, mozemy
rozpoczac projektowanie. Jest to etap najwazniejszy przy tworzeniu strony WWW i
nie mozna go zaniedbac. Projektowanie rozpoczynamy od okreslenia kolejnych
parametrow strony:

- zawartosc
- nawigacja
o liniowa
0 pionowa
0O mieszana
- komunikacja i interakcja
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3.1.3.1 Zawartos¢

Zawartos¢ strony (tzw. content) jest bardzo istotnym elementem strony.
To zawartos¢ na ogot przyciaga Internautéow, pozwala wyszukiwarkom
internetowym indeksowac strone i spetnia (podobnie jak w papierowej ksigzce)
funkcje nadrzedna nad reszta parametréw strony WWW. Na etapie projektowania
nie musimy od razu tworzy¢ zawartosci, musimy ja tylko zaplanowaé. Planowanie
zawartosci, to okreSlenie dziatébw ktére maja sie znalez¢ na stronie, np.:
,0 autorze”, ,galeria”, ,linki”, ,literatura”, ,kontakt z autorem”, itp.
Pamietajmy, ze Internauci raczej ogladaja strony, niz czytaja zawartos¢. Oznacza
to, ze nie mozna wypetniac strony zbyt wielkimi blokami tekstu. Generalnie caty
tekst podstrony, powinien sie miesci¢ na ekranie komputera, bez koniecznosci
przewijania. Dtuzszy tekst powinien by¢ podzielony na kilka podstron.

3.1.3.2 Nawigacja

Nawigacja jest jednym z bardziej istotnych elementow projektu. Musimy
dostosowac rodzaj nawigacji do charakteru strony. O ile tres¢ mozna tatwo
wymienia¢, gdy strona juz jest umieszczona w cyberprzestrzeni, to zmiana
nawigacji na ogot wymaga przerobienia catosci struktury. Kluczowym punktem w
nawigacji na stronach WWW, jest jej czytelnos¢
i mozliwos¢ intuicyjnego docierania do dowolnego miejsca. Zasada w
projektowaniu nawigacji jest tzw. ,zasada trzech kliknie¢” oznacza to, ze do
dowolnego miejsca w strukturze strony, mozna dotrze¢ za pomoca trzech hiper-
ztacz (linkow, klikniec).
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Rys 16. Rozne typy elementéw nawigacyjnych:
A - lista menu, B - guziki, C - lista rozwijana
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O AUTORZE O FOTOGRAFII KONTAKT LINKI

Rys 17. Nawigacja liniowa -przechodzimy kolejno z jednej podstrony do drugiej

I -/ O AUTORZE hl

GALERIA KONTAKT

OO0 C

PRZYRODA MIASTO E-MAIL TELEFON

Rys 18. Nawigacja pionowa - z kazdej podstrony mozna i$¢ dalej inng $ciezka w gtab struktury

JORS®

O AUTORZE MOJE DOKONANIA
GALERIA
LEKTURY
PRZYRODA MIASTO Q
KONTAKT

Rys 19. Nawigacja mieszana - w roznych czesciach naszego serwisu, stosujemy inna nawigacje
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3.1.3.3 Komunikacja

Sposob komunikacji ma wptyw na pozniejszy wyboér platformy systemowej i
rozwigzan technologicznych. Do dyspozycji mamy formularze do wysytania e-maili,
forum dyskusyjne, chat-room, ksiege gosci, sms’y i inne. Planujac sposoby
komunikowania sie oraz interakcji z odwiedzajacymi strone WWW, musimy
pamietad o tym, ze nasz czas reakcji na probe kontaktu ze strony Internauty musi
by¢ jak najkrotszy. Wiec nie powinnismy podawac adresu e-mail, ktory jest
sprawdzany np. raz na miesigc. W przysztosci nalezy regularnie sprawdzac kanaty
komunikacyjne (e-mail, chat, forum) oraz odpisywac¢ Internautom, ktorzy usituja
sie skontaktowac, lub przesytaja swoje uwagi.

3.1.4 Projektowanie graficzne

Okresliwszy strukture strony, mozemy przystapi¢ do sporzadzenia projektu
graficznego. Najlepiej wzia¢ kartke papieru i otowek, nastepnie rozrysowac uktady
graficzne ktore przychodza nam do gtowy. Mozna tez otworzy¢ sobie program
graficzny i przygotowac kilka pojedynczych widokdow podstron. Dobrze jest okresli¢
spojna kolorystyke, wielkos¢ napisow, czcionke (font) ktérg bedziemy stosowali.
Nie nalezy uzywac wielkiej ilosci koloréw, rodzajow czcionek, itp. Powoduje to, ze
tres¢ strony przestaje byc¢ czytelna, wzrok ludzki gubi sie w zbyt ,bogatej”
ptaszczyznie ekranu. Nie nalezy przetadowywac strony grafika, raczej trzeba
zadbad o estetyczna czytelnosc¢ i szybkos¢ tadowania sie strony WWW (im wiecej
grafiki - tym wolniej strona sie taduje). Najlepiej projektowac dla rozdzielczosci
800x600 pikseli, gdyz jest to wielkos¢ najczesciej uzywana. Po wykonaniu
projektéw w programie graficznym i zapisaniu ich np. w formacie JPG, dobrze jest
pokazac kilku osobom ,,z branzy” co sadza o takim wygladzie strony WWW.

Nalezy zawsze pamietac o tym, ze kluczem do projektowani strony WWW jest
estetyka. Najczesciej sprowadza sie to do twierdzenia: im prosciej, tym lepiej.
Czysta, estetyczna strona WWW, zawsze bedzie lepiej wygladata niz przetadowana
grafika, animacjami, dzwiekami i innymi internetowymi ,,fajerwerkami”.

Gdy stworzymy sobie projekt struktury i grafiki, mozemy przystapi¢ do etapu
,kodowania” i tworzenia zawartosci (content’u). Przy koncowym kodowaniu i
wypetnianiu trescia istotne jest trzymanie sie standardow internetowych takich jak
kodowanie polskich znakow czy zawartos¢ ,,meta-tagow”. Zgodnosc ze standardem
HTML mozna sprawdzi¢ na stronach internetowych organizacji dbajacej o
funkcjonalnosé i czytelnos¢ tresci w Internecie.®’.

 http://www.w3.org/
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3.2 JAK ZROBIC ZtA STRONE WWW?

Zadanie to jest bardzo proste, mozna sie przekonac przegladajac strony WWW
o tematyce fotograficznej. Wielu autorow uwaza, ze sama jakos¢ fotografii
wystarczy, zeby strona WWW zostata uznana za dobra. Niestety, tak nie jest.

Oto grzechy gtowne®®, ktérych trzeba uniknaé przy tworzeniu stron WWW:

- DUMA - strona ma stuzy¢ uzytkownikowi (ogladajacemu) strony, a nie byc
duma projektanta, czy wtasciciela

- CHCIWOSC - w przypadku strony komercyjnej, nie mozna zbyt nachalnie
probowac sprzedac zdjec ogladajacym, lepiej niech wroca z powodu tadnych
zdjec

- ZAZDROSC - nie tworz strony WWW, tylko dla tego, ze wszyscy koledzy maja
swoje strony

- GNIEW - poprzez dobor informacji na stronie, spraw aby ogladajacy opuscit
ja
w dobrym nastroju - nie zamieszczaj negatywnych informacji

- POZADANIE - nie kradnij pracy innych - jesli podoba ci sie jakas ilustracja
lub skrypt - po prostu popros autora o zgode na wykorzystanie

- OBZARSTWO - nie przetadowuj strony zbyt duza iloscia apletow i grafiki,
a w szczegolnosci plikow ktore sie dtugo sciagaja - wielu Internautéw
korzysta
w dalszym ciagu z modemodw!

- LENISTWO - musisz strone aktualizowac, nie wystarczy raz pokazac ,,cos
fajnego” - trzeba spowodowac by Internauci wracali

Jesli zaprojektujemy strone unikajac ,,grzechéw gtéwnych”, umiescimy ja na
starannie dobranym serwerze i zadbamy o promocje - jest szansa, ze nasz serwis
stanie sie w Internecie ,,znany i lubiany”.

68 Fundamenty profesjonalnego serwisu WWW” -, Siedem grzechow gtéwnych”, AMG.net White
Paper
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3.3 PORADY TECHNICZNE
3.3.1 Optymalizacja

,Cierpliwos¢ uzytkownika jest jak bomba zegarowa. Kazde wejscie na Twoja
strone WWW uruchamia odliczanie. Masz zaledwie kilka sekund, by dostarczyc
odwiedzajacemu tresci, ktorych poszukuje.” ¢

Optymalizacja grafiki sprowadza sie do kilku zagadnien:
- dobranie wtasciwego formatu zapisu grafiki,
- doprowadzenie do kompromisu pomiedzy wielkoscia pliku a jakoscia grafiki,
- podzielenie wiekszych plikdw na czesci.

Jest kilka formatow zapisu grafiki, uzywanych w Internecie. Najpopularniejsze
z nich to: JPG, GIF i PNG.

Format JPG’ jest optymalnym standardem do zapisu fotografii lub grafiki o
wielu odcieniach kolorow. Standard ten zapewnia ptynny stopien kompresji.
Korzystajac ze specjalistycznych narzedzi, mozna wybrac stopien kompresji, ktory
bedzie dostatecznie duzy aby zapewnié¢ dobrg jakos¢ zdjecia a jednoczesnie plik
bedzie wystarczajaco maty.

Rys 20 - JPG - 10,2 kB Rys 21 - GIF - 26,5 kB

Format GIF”" nadaje sie najbardziej do matych elementéw graficznych, takich
jak: guziki, ikonki, itp. Nie zapewnia on ptynnej kompresji, jednak mozna
kontrolowac ilos¢ uzytych kolorow. Na przyktad guzik zapisany w formacie GIF
moze uzywac tylko 2 lub 3 koloréw (odcieni), gdy w JPG’u paleta barwna zawiera

256 odcieni.

Rys 22 - JPG - 1670 bajtéw Rys 23 - GIF - 516 bajtow

% Andrew B. King ,,Zwieksz szybko$¢! Optymalizacja serwiséw internetowych”, ttum. Marek Suczyk,
Wydawnictwo Helion, 2003

7 popularny format graficzny wprowadzony przez Joint Photographic Experts Group -
http://www.jpeg.org/

" Graphics Interchange Format - http://www.w3.org/Graphics/GIF/spec-gif87.txt
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Format GIF ma jeszcze dodatkowe mozliwosci: ,przezroczystosc”, czyli
mozliwos¢ stworzenie grafiki o nie-prostokatnym ksztatcie, oraz uproszczona
mozliwo$¢ animacji. Wada formatu GIF jest fakt, ze jest on chroniony patentem
CompuServe Incorporated.

Z kolei PNG’2 jest nastepca formatu GIF. Ma on dodatkowe mozliwosci
kompresji, czego GIF nie miat. Oprocz wielu zalet technicznych, format PNG nie
jest chroniony patentem. Jednak PNG jeszcze nie jest zbyt popularny i nie
wystepuje w czesci programoéw do tworzenia grafiki dla WWW.

Projektujac strone WWW z duzymi powierzchniami grafiki, mozna zastosowac
dzielenie zdjecia na fragmenty. Wtedy zdjecie bedzie sie tadowato
fragmentarycznie, co moze przyspieszy¢ caty proces, a na pewno przykuje uwage
Internauty. Niektore, powtarzajace sie fragmenty grafiki mozna kopiowac z
jednego pliku, co znacznie przyspieszy proces tadowania. Oprocz optymalizacji
grafiki, mozna jeszcze zastosowac optymalizacje kodu HTML oraz kompresje HTTP,
co powoduje lepsze wykorzystanie taczy internetowych, a wiec oszczedza czas (az
do 60%).

3.3.2 Gdzie i jak umiesci¢ strone WWW

Przed umieszczeniem strony WWW na serwerze’®, obowiazkowo trzeba ja
przetestowac. Najlepiej testowac to na réznych systemach operacyjnych (Windows,
Mac OS, Linux), roznych przegladarkach internetowych (Internet Explorer,
Netscape Communicator, Opera, Safari, Conqueror) i roéwniez przy réznych
rozdzielczoscich ekranu. Przy zastosowaniu technologi server-side, nalezy
zainstalowa¢ na swoim komputerze oprogramowanie serwerowe i przetestowac na
nim dziatanie skryptow.

Po wykonaniu catej pracy zwiazanej z wykonaniem strony WWW, trzeba ja
umiesci¢ na serwerze http. Mozemy miec serwer na domowym komputerze, w
pracy lub na profesjonalnym serwerze (darmowym lub ptatnym).

Wariant umieszczenia strony na domowym komputerze ma niestety bardzo
wiele wad. Przede wszystkim wymaga tego, aby komputer byt non-stop wtaczony.
Jesli pracujemy w branzy IT, to warto skorzysta¢ z firmowego serwera, jednak
niewiele osob ma taka mozliwosc.

Najbardziej popularnym (i najlepszym) wyjsciem, jest umieszczenie strony na
serwerze prowadzonym przez profesjonalistow. Do wyboru mamy serwery
bezptatne lub ptatne.

Ogromna zaleta serwera bezptatnego’™ jest to, ze jest bezptatny! Po za tym,
najczesciej taki serwer ma same wady: bannery reklamowe na naszej stronie,

72 Portable Network Graphics - http://www.libpng.org/pub/png/

3 uzywajac terminu ,,serwer”, mamy na mysli ,miejsce na serwerze do umieszczenia kodu
zrodtowego

i materiatow multimedialnych, stuzacych do wygenerowania strony WWW?”, podobnie uzywajac
terminu ,,umiescic¢ strone WWW na serwerze”, mamy na mysli ,,umieszczenie na serwerze, kodu
zrodtowego oraz materiatow multimedialnych, stuzacych do wygenerowania strony WWW?”

7 aby znalez¢ bezptatne miejsce na serwerze, tzw. free hosting, wystarczy w wyszukiwarke
internetowa wpisac kilka stow kluczowych, np.:free, hosting, serwer, darmowe... W podobny sposéb
mozna znalez¢ tez firmy swiadczace komercyjne ustugi hostingowe, lepiej jednak popytac
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e-maile reklamowe do uzytkownikow serwisu, mata pojemnos¢ konta WWW,
ograniczenia transferu, brak mozliwosci zastosowania technologii ,server-side”
(php, cgi, itp.).

Serwer ptatny gwarantuje nam stabilnos¢ tacza przez 24 godziny na dobe,
znacznie wieksza ilos¢ miejsca na strone WWW, bezpieczng poczte, znacznie
wiekszy transfer, wiele nowych technologii, mozliwos¢ zarejestrowania swojej
wtasnej domeny (np.: www.mojastrona.pl”), itd. Kod strony WWW umieszcza sie
na serwerze poprzez ftp. taczymy sie z serwerem przy pomocy odpowiedniego
programu, logujemy sie, kopiujemy pliki i nasza strona jest widzialna w Internecie.

Po umieszczeniu strony w Internecie, nalezy zadbac o jej promocje’®. Trzeba
zarejestrowac ja w katalogach i wyszukiwarkach internetowych, a takze umiesci¢ w
Internecie, jak najwiecej linkéw do naszej strony.

3.3.3 Narzedzia

Jest niezliczona ilos¢ programoéw do tworzenia grafiki, tworzenia kodu HTML,
testowania skryptow JavaScript i PHP. Jednak oprogramowanie godne polecenia,
jest w wiekszosci przypadkow ptatne (a nawet drogie). Zastosowanie pirackich
kopii czasami moze dac zaskakujace wyniki. Mianowicie niektére programy potrafia
zostawia¢ w kodzie lub grafice swoja sygnature, dzieki ktérej producent moze
namierzy¢ osobe uzywajaca pirackiej kopii programu. A uzywanie nielegalnej
(pirackiej) kopii programu, to nic innego jak ztodziejstwo, czyli kradziez.

Najbardziej przejrzyscie i wygodnie, tworzy sie strony WWW i skrypty PHP w
Notatniku, lub programie podobnym. Jest to oczywiscie rozwiagzanie dla ,hard-
corowcow”, ale powoduje doskonate opanowanie kodu i wszystkich spraw z tym
zwiazanych. Préby stworzenia strony WWW w programie Microsoft Word, zawsze
koncza sie nieoczekiwanymi (a przy tym bardzo miernymi) efektami.

Oto krotka lista polecanych programoéw narzedziowych:

HTML/CSS
Macromedia - www.macromedia.com
HomeSite
DreamWeaver

Adobe - www.adobe.com
Golive

Cream Software - www.pajaczek.pl
Pajaczek

Netscape - www.netscape.com
Composer

znajomych, gdyz nie do wszystkich firm mozna mie¢ zaufanie, nie nalezy sie kierowac tylko i
wytacznie niska cena. Trzeba wzigc¢ pod uwage stabilnos¢, transfer, ilos¢ miejsca na serwerze i
ustugi dodatkowe.

> domeny (domain name), czyli nazwy internetowe, mozna rejestrowac u dostawcéw internetu lub
w firmach zarzadzajacych domenami, jak np. NASK (http://www.nask.pl)

76 czytaj rozdziat 1.7 , Tozsamo$¢, popularno$¢ i anonimowosé”
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GRAFIKA
Adobe - www.adobe.com
PhotoShop
Illustrator

Macromedia - www.macromedia.com
Flash
Fireworks

PHP i CGI
brak sensownych programoéw do tworzenia skryptow PHP i CGI, oprécz
Notatnika

SERWER
Krasnal Serv - www.krasnal.tk (Apache i PHP w jednym)
Apache - www.apache.org
PHP - www.php.net

FTP
Windows Commander - http://www.ghisler.com/
Cyber Duck - http://cyberduck.ch/

PRZYKLADOWE KSIAZKI

- ,Poznaj HTML 4 w 24 godziny” - Dick Olivier, ttum. Wtadystaw Szymczyk,
Wyd. Infoland 2001

- ,,CSS. Kaskadowe arkusze stylow” - Eric A. Meyer, ttum. Michat Mosiewicz,
Jerzy Hodor, Wyd. Helion 1999

- ,JavaScript - to proste” - Peter McBride, ttum. Bogdan Kaminski, Wyd. RM
2002

- ,,100 praktycznych skryptéw na stronie WWW?” - Marcin Lis, Wyd. Helion
2002

- ,Flash 5 dla z6ttodziobow” - David Karlins, Paul Mikulecky, ttum. Jolanta
Sliwinska, Wyd. Rebis 2002

- ,PHP4 & MySQL dla webmastera - to tatwe!” - Marek Nowakowski, Wyd.
Translator 2001

- ,,CGI/Perl” - Craig Patchett, Matthew Wright, ttum. Michat Mosiewicz, Jerzy
Hodor, Wyd. Helion 1999
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4. PODSUMOWANIE

Swiat zmienia sie bardzo szybko. Z futurystycznych wizji autoréw literatury i
filmow wynika, ze prawdopodobnie ,wirtualna rzeczywistos¢” stanie sie
istotniejsza dla ludzi niz rzeczywistosc realna. Czy tak bedzie czy nie, trudno dzis
wyrokowac. Jednak niezaprzeczalny jest fakt, ze wystawiennictwo cybernetyczne
nabiera coraz wiekszego impetu. By¢ moze niedtugo relacje pomiedzy
wystawiennictwem wirtualnym a klasycznym, przyjma podobne proporcje jak
fotografia cyfrowa do klasycznej. Jednak nie ma i nie bedzie to miato wptywu na
fotografie jako zjawisko, czy tez jako medium. Sposéb prezentowania fotografii
mocno sie zmienit od czaséw pojawienia sie kolorowej prasy wysoko naktadowej.
Ten fakt jednak nie zmienit rozumienia fotografii jako medium tworzenia sztuki,
czy tez fotografii jako sposobu na robienie amatorskich pamiatek z zycia czy tez
podrézy. ,,Cho¢ fotografia prowadzi do powstawania dziet, ktore mozna nazwac
dzietami sztuki, wymaga subiektywizmu, moze ktama¢, moze dostarczac
przyjemnosci estetycznej - nie jest wcale odmiang sztuki. (...) Podobnie jezyk jest
$rodkiem, dzieki ktéremu miedzy innymi mozna wykonaé dzieta sztuki.””’ Dlatego
sposob w jaki obraz fotograficzny jest tworzony czy tez przekazywany nie ma dla
samej fotografii kluczowego znaczenia, jest to tylko kwestia tak zwanego
kontekstu w ktorym dany obraz jest ogladany.

Czy obecne czasy sg zwiastunem konca fotografii klasycznej? Czy niedtugo
istnie¢ bedzie gtéwnie fotografia cyfrowa, a srebrowa zostanie na takiej pozycji jak
dzisiaj dagerotyp? Czy moze (podobnie jak to sie juz stato w muzyce) niedtugo
nastapi triumfalny powrot do klasycznych metod fotograficznych? ,,Pomimo bowiem
wykorzystywania w coraz wiekszym zakresie technologii digitalnych w fotografii i
tak zdecydowana wiekszos¢ z wielu milionow zdjec¢ wykonywanych codziennie na
Swiecie robionych jest w sposéb tradycyjny. (...) Dzi$ wspotzycie i wspotobecnosc
réznych fotograficznych technologii jest czyms naturalnym i nie budzi juz (prawie)
niczyjego zdziwienia.”’®

Jednym stowem, trzeba ,,trzymac reke na pulsie”. Nie mozna tez zapomniec,
ze cyfryzacja fotografii oraz wystawiennictwa nie zwalniaja nas od estetyki i zasad
,dobrego smaku”. Po prostu trzeba sie nauczy¢ poruszaé sprawnie w nowym
srodowisku. Rownie dobrze moze sie zdarzy¢ tak, ze za kilka lub kilkanascie lat
Internet bedzie juz przezytkiem, a dominujacym medium bedzie cos, co sie nam
jeszcze nie $nito...

7 Susan Sontag ,,0 fotografii”, ttum. Stawomir Magala, Wyd. Artystyczne i Filmowe Warszawa 1986
78 Piotr Zawojski ,,Cyfrowe obrazy fotograficzne - pomiedzy bytem wirtualnym a rzeczywistym” w:
»Intermedialnos¢ w kulturze konca XX wieku”, Wyd. Trans Humana, Biatystok 1998
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6. SPIS ILUSTRACJI

Rys. 1 - Model teorii komunikacji

Rys. 2 - Model teorii obrazu w ujeciu fotograficzno-obrazowym

Rys. 3 - Potaczenie modelu teorii komunikacji z modelem obrazu/fotografii

Rys. 4 - Swastyka prawoskretna, moze jednoczesnie przedstawiac¢ symbol szczescia
i pozytywnych energii (Indie) jak i symbol nazistow

Rys. 5 - Struktura Internetu

Rys. 6 - Efekt wyszukiwania stron WWW

Rys. 7 - Efekt wyszukiwania grafiki

Rys. 8 - Efekt wyszukiwania dyskusji usenetowych

Rys. 9 - Efekt wyszukiwania stron WWW wpisanych do katalogu stron internetowych
prowadzonego przez ludzi (nie automatycznych wyszukiwarek - ,,robotdw”)

Rys. 10 - Wspélna galeria internautéw - plfoto

Rys. 11 - Wirtualna reprezentacja klasycznej galerii malarstwa

Rys. 12 - Droga przekazu za posrednictwem czasopisma a Internetu znacznie sie rozni

Rys. 13 - Oto przyktad reklamy z ktorej nie wynika czym sie zajmuje firma Merlin.pl,
cho¢ promujacym wydazeniem sa Walentunki

Rys. 14 - Ten z kolei banner w ogodle nic nie mowi,
gra tylko na ,,zamitowaniu do catowania sie”, czyli na podtekscie seksualnym

Rys. 15 - Internet peten jest ustug i sklepéw fotograficznych realizowanych zdalnie

Rys. 16 - Rdzne typy elementdéw nawigacyjnych

Rys. 17 - Nawigacja liniowa

Rys. 18 - Nawigacja pionowa

Rys. 19 - Nawigacja mieszana

Rys. 20 - Obraz fotograficzny zapisany w formacie JPG - 10,2 kB

Rys. 21 - Obraz fotograficzny zapisany w formacie GIF - 26,5 kB

Rys. 22 - Obraz graficzny zapisany w formacie JPG - 1670 bajtéw

Rys. 23 - Obraz graficzny zapisany w formacie GIF - 516 bajtow
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